
От невинни публикации до 
печеливша индустрия: ролята 
на социалните мрежи в 
търговията с кучета в България 
Разследване под прикритие на ЧЕТИРИ ЛАПИ в България 
относно търговията с кучета във Фейсбук и Инстаграм, проведено 
от агенция ТРАКС, 2025 г.



Обобщение
През последните години продажбата на домашни любимци в интернет 
значително нарасна на територията на цяла Европа. Платформите за 
социални медии масово се използват като основен канал за рекламиране и 
продажба на кученца, позволявайки на продавачите да достигат до повече 
хора с ограничена възможност за контрол и в определени случаи при липса 
на прозрачност. Тези предпоставки затрудняват проверката на произхода 
на предлаганите животни от страна на потенциалните купувачи, както и не 
предоставят информация дали са спазени изискванията за отглеждане и 
продажба на животни компаньони спрямо съответното законодателство. 

Организацията за защита на животните ЧЕТИРИ ЛАПИ полага системни усилия за проучване и 
ограничаване на незаконната търговия с кучета в България. През последните години основен фокус 
на работата ни е проследяването на онлайн търговията с кучета в сайтове за класифицирани обяви 
и в социални мрежи. Част от дейностите ни са насочени към добиване на задълбочена представа за 
мащабите на нерегламентираната дейност и на практиките, използвани от незаконни търговци и 
развъдници. През 2024 г. организацията публикува доклада „Социалните мрежи срещу реалността: 
как „Мета“ не успява да ограничи жестоката търговия с кученца във Фейсбук и Инстаграм“, който 
представи как предимно частни лица публикуват обяви за продажба на кученца в нарушение 
на собствените правила на платформата, достигайки до стотици хиляди хора в цяла Европа. От 
публикуването му не са демонстрирани значителни действия от страна на „Мета“ за разрешаване 
на проблема.

Настоящият доклад е продължение на усилията ни за справяне и ограничаване на търговията с 
кучета в социалните мрежи, по-конкретно в платформите на „Мета“. През 2025 г. ЧЕТИРИ ЛАПИ 
възложи на специализирана агенция да проучи какво се крие зад обявите на кученца, споделяни 
онлайн. Основната цел на проучването е да се добие по-задълбочена представа по какъв начин 
се рекламират животните и как протича процесът по закупуване на куче в платформите на „Мета“. 
За целта са инициирани телефонни разговори и срещи на място с продавачи в няколко области, 
обявили животни за продажба чрез обяви, публикувани в социалните мрежи Фейсбук и Инстаграм. 
Проверките са извършени под прикритие, като посещенията се доближават максимално до 
реалните ситуации, в които попадат потенциалните купувачи ежедневно. Представители на ЧЕТИРИ 
ЛАПИ не са присъствали на място по време на проучването. Всички детайли по отделните случаи, 
наблюдавани по време на срещите, са предоставени на фондацията от изпълнителя на проверките.

https://media.4-paws.org/c/8/4/f/c84fa71073129ef9655ae3d44dcb4b152cda438d/BG%20Puppy%20Trade%20Social%20Media%20vs%20Reality%20FOUR%20PAWS%20report.pdf
https://media.4-paws.org/c/8/4/f/c84fa71073129ef9655ae3d44dcb4b152cda438d/BG%20Puppy%20Trade%20Social%20Media%20vs%20Reality%20FOUR%20PAWS%20report.pdf


По време на разследването бяха осъществени срещи с 11 продавачи, които бяха публикували 
кученца за продажба в една от платформите. Резултатите показват, че сред изследваната извадка 
масово се предлагат за продажба животни под минимално установената възраст от 8 седмици, 
без необходимите документи (липса на микрочип и европейски паспорт), а в определени случаи и 
без поставени всички необходими ваксини. В 2 от случаите срещите бяха проведени на публични 
места, като паркинг или отбивки край междуградски пътища, ограничавайки възможността да 
се проследят и проверят условията на отглеждане. Обявените за продажба кученца масово се 
предлагаха от физически лица без официална регистрация като развъдни обекти, действащи 
изцяло в нарушение на българското законодателство. 

От проведените общо 11 срещи могат да бъдат изведени следните изводи:

	x В 6 от случаите кучета се предлагат за продажба под минималната възраст за продажба от 
8 седмици (56 дни), като в 1 от случаите кученцата са само на 37 дни.

	x В 10 от случаите кучета се предлагат за продажба без поставен микрочип и без издаден 
европейски паспорт за домашен любимец с данните на първоначалния собственик 
(продавача).

	x При 9 от общо 11 продавачи не може да се потвърди регистрация на развъден обект, 
което поражда съмнения за извършване на нерегламентирана дейност по развъждане и 
продажба на кучета. 

	x Наблюдава се масово заобикаляне на задължението на първоначалния собственик 
за идентификация и регистрация на животните преди продажба. В някои от случаите, 
продавачите съветват, че поставянето на микрочип и издаването на паспорт следва да 
бъде направено от купувача, ограничавайки възможността за проследимост на произхода 
на животното след покупка.

	x Някои по-опитни продавачи изразяват готовност за съдействие при необходимост от 
изнасяне на кучетата извън страната, въпреки законовите изисквания за минимална 
възраст за износ и необходими ваксинации.

	x Във всички 11 случая групи във Фейсбук са посочени като основен канал за реклама и 
свързване с потенциални купувачи.

Зад снимките и описанията, публикувани в социалните мрежи, разследващите откриват кученца, 
отглеждани в нехигиенични условия, кучета за разплод с неизлекувани наранявания, животни, 
страдащи от здравословни проблеми, свързани с крайни практики на селекционно развъждане, 
както и доказателства за незаконни осакатявания, включително подрязване на ушите и опашките.



Те отразяват неизбежните последствия от една система, в която платформите на „Мета“  
предоставят голям, достъпен и недостатъчно контролиран пазар за лица, които развъждат и 
продават кученца незаконно. Неспособността на платформата да прилага собствените си правила 
позволява тази търговия да продължава открито и в голям мащаб.

Организацията за защита на животните ЧЕТИРИ ЛАПИ призовава „Мета“ да предприеме 
навременни действия за ограничаване на подобна търговия, извършвана от частни лица и да 
гарантира спазването на собствените си политики в социалните мрежи Фейсбук и Инстаграм. 
Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ остава ангажирана към усилията за прекратяване на нелегалната 
търговия с кучета и приветства сътрудничество с българските институции, с цел гарантиране на 
по-високо ниво на защита за животните и по-ефективно правоприлагане в България.

ЧЕТИРИ ЛАПИ стои зад каузата „Осинови, не купувай” в стремеж това да се превърне в тенденция 
и за България. Най-добрият начин да помогнете на куче в нужда е да го осиновите от местен 
приют. Взимайки куче от приют, например, не само ще спасите една изгубена душа, но ще вземете 
и животно с документи, което е кастрирано, идентифицирано, ваксинирано срещу бяс, с ясна 
представа за характера и навиците му. Ако все пак бъдещите стопани имат предпочитание към 
определена порода, то ЧЕТИРИ ЛАПИ препоръчва категорично да се избягват социалните мрежи 
за закупуване на кучета, като се избират животни само от лицензирани развъдници.
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От невинни публикации до печеливша индустрия: ролята на социалните мрежи в търговията с кучета в България 

Въведение

Въведение
Незаконната търговия с кучета: защо това е проблем?
Незаконната търговия с кучета е проблем с огромни мащаби – кученца, развъдени в незаконни развъдници 
в България, се продават както тук, така и в Европа. Нерегистрирани развъдчици масово споделят 
публикации с кученца в социалните мрежи, а зад обявите за продажба често могат да се крият животни, 
които се размножават и отглеждат нерегламентирано в частни домове, дворове, апартаменти и мазета. 
Кученцата често се продават отделени твърде рано от майките си, неваксинирани, с нелекувани травми 
или здравословни проблеми. Продаваните кучета масово нямат поставен микрочип и паспорт, което прави 
невъзможно проследяването на кучето и на продавача, който действа в нарушение на съществуващите 
законови разпоредби по отношение на отглеждане на животни с цел развъждане и продажба.

А когато липсва проследимост и възможност за осъществяване на контрол и налагане на санкции от 
страна на компетентните органи, за засегнатите животни това може да означава живот в стресова среда, 
отглеждане в пренаселени и тесни клетки, мръсотия и лоши условия, липса на достатъчна ветеринарна 
грижа. Едни от основните жертви на незаконната търговия най-често са майките кучета, използвани да 
раждат отново и отново без време за възстановяване, за да се задоволи растящото търсене на определен 
тип породи кучета, поставяйки здравето им и хуманното отношение на заден план за сметка на печалбата. 

За настоящи и бъдещи собственици на домашни любимци, последиците от незаконната търговия с кучета 
може да означават психологически и емоционален стрес и значителни финансови разходи, в случаи че 
кученцето, което са закупили, се разболее или умре. Невъзможността да се гарантира проследимост и 
отчетност на пазар, който продължава да расте, крие редица рискове, някои от които могат да включват:

	x здравословни рискове: кучета, продавани от нерегистрирани развъдници, могат да бъдат 
преносители на зоонозни заболявания, които могат да се предават на хора;

	x емоционални рискове: много от кученцата, отглеждани в незаконни развъдници, могат да развият 
сериозни здравословни проблеми, някои от които с фатален край скоро след покупката, заради 
неетични практики и липса на адекватна ветеринарна грижа при развъждане;

	x финансови рискове: купувачите често се сблъскват с високи разходи за ветеринарно лечение на 
състояния и генетични заболявания на кученцата, свързани с липса на адекватна грижа, лоши 
условия на отглеждане и неетични практики при развъждане;

	x рискове от измама: незаконни развъдчици често предлагат за продажба кученца без 
задължителните идентификация и регистрация (поставен микрочип и паспорт) или с фалшиви 
документи, за да прикрият произхода на животното и да останат анонимни;
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Въведение

Работата на ЧЕТИРИ ЛАПИ срещу незаконната търговия с 
кученца онлайн
През 2022 г. проучване на ЧЕТИРИ ЛАПИ „Pandemic Pups“ - незаконни кученца по време на ПАНДЕМИЯ в 7 
европейски страни установи, че 39% от купувачите са видели кучето си рекламирано в социалните мрежи, 
от които 32% в публикации във Фейсбук и Инстаграм1. Резултатите за България са още по-тревожни: 51% 
от кученцата са били рекламирани в социалните медии, а 60% са били продадени без задължителните 
микрочип и паспорт. Половината от всички анкетирани участници в страната са закупили кученцето си на 
възраст под 8 седмици, отново в разрез със законовите изисквания. Въпреки че 8 седмици е минималната 
възраст за продажба на кучета в България, една трета от кученцата са били на възраст от едва 6 седмици. 

През 2024 г. ЧЕТИРИ ЛАПИ публикува доклада „Социалните мрежи срещу реалността: как „Мета“ не успява 
да ограничи жестоката търговия с кученца във Фейсбук и Инстаграм"2, който показва невъзможността на 
„Мета“ да приложи собствените си условия и политики и позволява на незаконната търговия с кученца да 
процъфтява в нейните платформи в цяла Европа. След анализиране на стотици публикации за продажба 
на кученца, проучването установи, че от 167 групи във Фейсбук (в държавите Австрия, Германия, Франция, 
Нидерландия, Швейцария и Великобритания), 96 от тях съдържат обяви на кученца публикувани от лица, 
за които не може да се потвърди, че извършват регламентирана дейност като регистрирани развъдници, 
нарушавайки политиките на „Мета“. Към юни 2024 г. е установено, че разглежданите групи имат аудитория 
от над 389 000 души общо. 

Проучването показва в частност, че 36 от 40 (91%) от проучените групи във Фейсбук в България 
вероятно съдържат публикации за продажба на кученца от частни лица, с обща аудитория от над 218 
000 души. От проучените във всички страни 179 профила в Инстаграм, 57 съдържат обяви за кученца 
от нерегламентирани развъдчици. От публикуването на този доклад ЧЕТИРИ ЛАПИ събра над 100 000 
подписа на петицията срещу незаконната търговия в платформите на „Мета“, като проведе среща с екипа 
по политики на компанията, както и тайни разследвания във Великобритания, Нидерландия и Белгия. За 
съжаление, на този етап тези усилия не успяха да подтикнат „Мета“ да предприеме значителни действия 
в посока ограничаване на подобно съдържание и гарантиране на спазването на собствените ѝ политики 
срещу продажбата на животни от частни лица. 

Настоящият доклад цели да обогати събраните до момента доказателства за мащаба на нелегалната 
търговия с кученца в социалните мрежи Фейсбук и Инстаграм, като представя резултати от проведено 
разследване на територията на България. Във всички страни, включени като обект на изследване до този 
момент, се наблюдава един и същ модел – незаконно развъждани и продавани кученца от нерегистрирани 
развъдници, стресиращи условия на отглеждане, страдание на животните и търговия, извършвана 
открито в платформите на „Мета“. Настоящите открития не са единичен случай, а демонстрират системен 
проблем и невъзможност от страна на „Мета“ да предотврати използването на нейните платформи за 
осъществяване на незаконна търговия с кученца в множество европейски държави и то в продължение 
на години.

https://www.four-paws.bg/nashata-rabota/napravleniya/domashni-lyubimci/pandemic-pups-nezakonni-kuchentsa-po-vreme-na-korona
https://media.4-paws.org/c/8/4/f/c84fa71073129ef9655ae3d44dcb4b152cda438d/BG%20Puppy%20Trade%20Social%20Media%20vs%20Reality%20FOUR%20PAWS%20report.pdf
https://media.4-paws.org/c/8/4/f/c84fa71073129ef9655ae3d44dcb4b152cda438d/BG%20Puppy%20Trade%20Social%20Media%20vs%20Reality%20FOUR%20PAWS%20report.pdf
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За разследването

За разследването
Настоящото разследване е проведено, за да установи какво наистина стои зад множество публикации на 
кученца в платформите на „Мета“ в България. Основна цел на проучването е да се документира как протича 
целият процес от страна на купувачите от момента, в който виждат публикация на кученце до уговаряне на 
среща с продавача за потенциално закупуване на домашен любимец. Това, което се установява в хода на 
разследването, се различава от споделените на пръв поглед невинни снимки на кученца, публикувани в 
социалните мрежи: животни, лишени от адекватна грижа, кучета с нелекувани здравословни състояния, 
мащабни съоръжения, осъществяващи продължителна дейност без регистрация на развъдник и без 
възможност за контрол, открито и системно пренебрегване на законовите изисквания, които съществуват 
за защита както на животните, така и на купувачите.

Въпреки че проучването няма за цел да открие най-лошите случаи, а да проучи публикации, споделяни 
в масово използвани групи във Фейсбук, екипът от разследващи се натъкна на множество нарушения 
при осъществяването на потенциална покупка на животно. Именно мащабът на несъответствията със 
законовите изисквания и броя на измамни твърдения от страна на продавачите, открити при едва 11 срещи, 
е показателен за сериозността на проблема с нелегалната търговия с кученца в България. Нарушенията, 
документирани по време на разследването, не са изолиран случай, а напротив – те изглеждат като 
практика сред множество публикации, споделяни във Фейсбук и Инстаграм.

Разследването също така показва как платформите на „Мета“ са превърнати в предпочитано място за 
продажба на кученца от нерегистрирани развъдчици. Във всички от разследваните случаи групи във 
Фейсбук са посочени като основен канал за реклама на кученца и осъществяване на продажби. Именно 
неспособността на платформата да прилага собствените си политики срещу продажбата на животни от 
частни лица е една от основните причини нелегалната търговия с кученца да продължи да расте онлайн.

Методология и обхват
Екип от разследващи на агенция TRACKS Investigations Ltd (Великобритания) идентифицира продавачи, 
публикували кученца чрез профили и групи във Фейсбук, а в малък брой случаи и в Инстаграм. Използвайки 
тайни профили, създадени за целите на проучването, разследващите се свързваха с продавачи за 
провеждане на срещи и посещения относно потенциално закупуване на кученца, предложени за продажба 
в платформите.

По време на настоящото разследване, проведено в края на 2025 г., са извършени общо 11 срещи на място 
в различни области на територията на България, като екипът от разследващи има за цел да установи и 
проучи следното:

	x възраст и видимо общо състояние на кученцата;

	x условия на отглеждане и развъждане на кученцата;

	x присъствие и здравословно състояние на майките, които се използват за размножаване;

	x документация, предоставена от продавачите;
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	x доказателства за ветеринарни грижи и ваксинация;

	x обстоятелствата, при които кученцата се предлагат за продажба.

Материалите, събрани по време на разследването, включват екранни снимки на публикации, съдържащи 
кучета, обявени за продажба, снимки на осъществена писмена комуникация, както и снимки и видеозаписи, 
направени по време на самите посещения.

По време на проучването Фейсбук се откроява като основен канал за публикуване на кученца за продажба 
онлайн. Проведените срещи са организирани относно публикации на кученца, споделени основно в групи 
във Фейсбук.

Основни изводи
Фейсбук групи – основен канал за публикуване на кученца за продажба 
Във всеки от 11 разследвани случаи платформата Фейсбук се посочва като основен канал за публикуване 
на кученца за продажба. Посетените продавачи публикуват подобно съдържание предимно в групи в 
платформата, създадени с цел продажба на домашни любимци, някои от които затворени за определени 
породи. По този начин платформата им позволява да достигат бързо до по-широка аудитория, като 
комуникират лично с потенциални купувачи, заявили интерес. За разлика от обяви споделяни в търговската 
платформа на Фейсбук („Facebook Marketplace”), групите, които могат да бъдат от отворен и затворен 
тип, са значително по-трудни за наблюдение, проверка и сваляне на съдържание при нарушение, което 
позволява на множество продавачи да избегнат забраната за публикуване на животни за продажба от 
частни лица. Мащабът и честотата, с която се споделят обяви на кученца в подобни групи, проучени по 
време на разследването, показват, че това не са единични случаи на продажба, а напротив – става дума 
за продължителна дейност на развъждане и търговия с кученца с цел печалба.

От друга страна, платформата Инстаграм изглежда значително по-малко популярна по отношение 
продажбата на кученца. Само 1 от 11 продавачи потвърждава, че използва както Инстаграм, така и 
Фейсбук за публикуване на кученца за продажба.

Тактики, използвани от продавачите
Освен законовите нарушения, екипът от разследващи наблюдава редица тактики, използвани от 
продавачите за прикриване на обстоятелствата, при които се развъждат и отглеждат кученцата, чиито 
обяви са публикувани за продажба в социалните мрежи. На пръв поглед подобни техники могат да останат 
незабелязани и да не събудят съмнение в неподозиращите потенциални купувачи.

Предлагане на среща с потенциален купувач извън мястото на развъждане

По време на разследването някои от продавачите предлагат да се осъществи среща за потенциална 
покупка на обществени места, като бензиностанции, крайпътни места за отдих и обществени паркинги. 
По този начин се предотвратява възможността купувачите да видят къде и как са отгледани кученцата, 
обявени за продажба, а често осуетява и възможността за проверка от контролните институции. 
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Твърдения, че поставянето на микрочип и издаването на паспорт не са задължителни

В няколко от случаите продавачи обявяват, че поставянето на микрочип и издаването на паспорт за 
домашен любимец са необходими само ако купувачът планира да пътува с животното извън страната. Още 
повече, в множество случаи продавачите съветват купувачите сами да уредят документите след покупката 
за избягване на излишна административна тежест, което на практика би затруднило последващото 
проследяване на произхода на животното, в случай че то бъде регистрирано на името на купувача, 
вместо на първоначалния собственик. Според българското законодателство първият собственик 
(развъдчикът/продавачът) трябва да регистрира животното чрез поставяне на микрочип и издаване 
на европейски паспорт за домашни любимци преди продажбата на кученцето. По този начин  се 
гарантира проследимостта и възможността за налагане на санкции при евентуално настъпил проблем 
след осъществяване на покупката.

Избягване на думи като продажба и цена в публикациите във Фейсбук

В проучените публикации се забелязва умишлено избягване на обявяване на цена или изрази, които 
да насочат, че животното се продава във Фейсбук. Подобна практика е широкоразпространена, тъй 
като предотвратява автоматично засичане от специалния алгоритъм на Фейсбук за модериране на 
съдържание. Именно публикации, които не посочват цена е по-малко вероятно да бъдат отбелязани като 
обяви за продажба, оставяйки задачата за преглеждане на законността на съдържанието и свалянето 
им при установено нарушение в ръцете на модератори на съдържание в платформите „Мета“, които не 
успяват да отговорят на мащаба на съдържанието, което се споделя в нарушение на собствените политики 
и условия на платформата. 

Непълна или липсваща документация

Често срещана практика, видима в множество от проучените случаи, е продавачите да предоставят 
ваксинационни или здравни книжки, вместо официални европейски паспорти за домашен любимец с 
попълнена информация за направените ваксинации. Подобни действия често са съпроводени от липсата 
на идентификация и регистрация на животното от страна на първоначалния собственик, с цел да се 
прикрие извършването на нерегламентирана дейност по развъждане на животните. Ваксинационните 
книжки обаче не представляват правно признат документ и не отговарят на изискваната документация 
при продажба на животните съгласно българското и европейското законодателство.

Условия и хуманно отношение към животните
Често условията на развъждане и отглеждане на животните остават скрити зад внимателно подбрани 
снимки на кученца, обявени за продажба в социалните мрежи. По време на проучването, разследващите се 
натъкват на редица несъответствия относно стандартите за отглеждане и гарантиране на благосъстоянието 
на животните. 
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Сред 11 проведени срещи се открояват следните проблеми:

	x животни, отглеждани при лоши условия и мръсотия, включително заграждения и импровизирани 
сандъци от мебели, замърсени с урина и изпражнения;

	x кученца, предлагани за продажба с видими признаци на заболяване, включително треперене, 
сълзене на очите (епифора), очни малформации и признаци на заразяване с паразити;

	x 	кученца, отделени преждевременно от майките си и транспортирани при неподходящи условия;

	x 	кучета, използвани за развъждане, с неизлекувани наранявания, травми, хронични ушни и очни 
инфекции;

	x 	отрязани уши и купирани опашки, въпреки законовата забрана в България;

	x 	развъдни практики, като кръстосване на кучета с еднакви гени (например, кучета с мерле ген 
при френски булдози), свързани със сериозни последици и рискове за здравето на животните, 
включително развитие на генетични заболявания, слепота и глухота;

	x 	кучета от множество породи, отглеждани заедно в пренаселени заграждения; 

	x 	кучета, отглеждани на открито, без съоръжения за предпазване от лоши метеорологични условия.

Кученцата за продажба не са единствените потърпевши от негативните последици на безразборното 
развъждане и нелегалната търговия. Кучетата, използвани за размножаване, особено женските, които 
често са експлоатирани да раждат постоянно в първите години на репродуктивна зрялост, също страдат. 
При някои от посетените продавачи екипът от разследващи наблюдава възрастни кучета, отглеждани при 
неподходящи условия –държани в затворени пространства без обогатяване на средата и със съмнение 
за липса на осигуряване на адекватна ветеринарна грижа. За съжаление, често кучета, използвани за 
продължително развъждане биват изхвърлени или изоставени, когато телата им биват толкова изтощени, 
че не могат да създадат повече поколения. 

Потенциални нарушения, открити по време на разследването
Според българското законодателство следва да се продават само здрави животни, на които е извършена 
необходимата ветеринарномедицинска профилактика, както и кучета с ветеринарномедицински паспорт, 
обезпаразитени, ваксинирани и идентифицирани с микрочип, на минималната възраст 8 седмици. Всички 
животни, предлагани за продажба, трябва да бъдат напълно самостоятелни, а бозайниците – отбити.

По време на разследването са установени множество нарушения на законовите изисквания относно 
развъждането и продажбата на домашни любимци сред повечето посетени продавачи. Ясно се отличават 
пропуски, свързани с идентификацията и регистрацията на животните, а именно чрез поставяне на 
микрочип и издаване на европейски паспорт, с попълнена информация за кучето, собственика и 
направените ваксини. Липсата на регистрация за осъществяване на развъдна дейност и пренебрегването 
на изискването за минимална възраст от 8 седмици при продажба на кучета, също са широко 
разпространени в разглежданите случаи.

По-долу са представени основните показатели, по които са установени несъответствия с българското 
законодателство.



12

От невинни публикации до печеливша индустрия: ролята на социалните мрежи в търговията с кучета в България 

За разследването

Показател
Приложима разпоредба в 
нарушение a 

Брой продавачи Процент

Брой проведени срещи с продавачи 11 100%

Кученца, предлагани без микрочип
чл. 72 от Наредба 41 от 10 
декември 2008 г.

10 91%

Кученца, предлагани без паспорт
чл. 72 от Наредба 41 от 10 
декември 2008 г.

10 91%

Потвърдени нерегистрирани 
развъдчици

чл. 35, ал. 5 от Закона за 
защита на животните

9 82%

Кученца, предлагани под 
минималната възраст за продажба 
от 8 седмици

чл. 20 от Наредба 41 от 10 
декември 2008 г.

6 55%

Предлагане на потенциално болни 
кученца

чл. 14, ал. 1 и чл. 70 от Наредба 
41 от 10 декември 2008 г.

6 55%

Кученца с отрязани уши и купирани 
опашки

чл. 177, ал. 1 от Закона за 
ветеринарномедицинската 
дейност

3 27%

Информация за грижа за кученцето, 
предоставена в писмен вид

чл. 13, ал. 2 и ал. 3 от Наредба 
41 от 10 декември 2008 г.

0 0%

Таблица 1: Обобщение на идентифицирани нарушения на законовите разпоредби сред разследваните 
продавачи

a	 Използвани източници на законодателство в България: Закон за защита на животните, в сила от 31 януари 2008 г., доп. ДВ. бр.61 
от 29 юли 2025 г. Закон за ветеринарномедицинската дейност, в сила от 2 май 2006 г., изм. ДВ. бр.41 от 10 май 2024 г. Наредба 
№41 от 10 декември 2008 г. за изискванията към обекти, в които се отглеждат, развъждат и/или предлагат домашни любимци с 
цел търговия, към пансиони или приюти за животни, в сила от 1 юли 2009 г., изм. ДВ. бр.40 от 27 май 2016 г. Всички текстове са 
достъпни на Lex.bg: https://lex.bg
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Казуси
Настоящата част включва обобщение на проведените срещи по време на разследването, в периода 
1-11 ноември 2025 г. За всеки отделен случай са представени публикации във Фейсбук, послужили за 
осъществяване на срещата, място на публикуване, информация за практиките и опасенията за хуманното 
отношение към животните, както и потенциалните нарушения, идентифицирани от разследващите на 
място.

Казус 1: Френски булдог
Място на публикацията: група във Фейсбук (Фиг. 1) 

Фигура 1: Снимка на публикацията на кучета от порода френски булдог в група във Фейсбук.

Проведена е среща с частно лице по повод обявени за продажба кученца от породата френски булдог, 
публикувани в група във Фейсбук. Срещата се осъществява в жилищен апартамент, където се отглеждат 
кученцата. Към момента на срещата има общо 8 кученца, като обявената цена за куче варира между 
380-400 евро в зависимост от цвета на окраската. Обявено е, че кучетата са на 46 дни и могат да бъдат 
взети веднага, въпреки законовото изискване да бъдат на минимум 8 седмици. На място е установено, 
че кученцата са без поставени ваксини и микрочип, както и без издаден европейски паспорт, като 
продавачът посочва, че поставянето на ваксини и микрочип следва да се направи от купувача. На 
място се наблюдават мръсотия, фекалии и урина, което поставя опасения относно условията, при които 
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се отглеждат кучетата. Предлаганите за продажба кученца се намират в ракли, направени от разглобен 
диван, които са покрити с изпражнения (Фиг. 2, Фиг. 3). Не са забелязани чисти постелки, нито съдове за 
вода и храна.

„Бяха открити 8 кученца порода френски булдог в импровизирани сандъци от разглобени 
мебели, които бяха покрити с изпражнения и мръсотия.“ - разследващ

Фигура 2: Кученца от порода френски булдог, отглеждани в ракли от разглобени мебели, покрити с изпражнения и урина. 

За две от кученцата с окраска мерле има опасения, че може да имат очна малформация (страбизъм 
(кривогледство) и микрофталмия), вероятно заради практика за размножаване на двойки с ген мерле, 
известна сред развъдниците за запазване на определен тип окраска, но с повишен риск за развитие на 
определени генетични заболявания. (Фиг. 3, Фиг. 4). 

 Фигура 3: Кученца от порода френски булдог държани 
в мръсна ракла. Две кученца (с предимно бяла окраска) 
със съмнение за очни малформации (страбизъм и 
микрофталмос).

Фигура 4: Близък план на кученце от порода френски булдог 
с очна малформация.
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На място за забелязани и 5 възрастни кучета, използвани за развъждане, които са отглеждани във външни 
заграждения (Фиг. 5, Фиг. 6). Разследващите съобщават, че една от женските е имала деформирано 
краче, вероятно причинено от недостатъчна грижа и лекуване на предишна травма (Фиг. 7). По време на 
срещата продавачът заявява, че едно от кучетата е държано на верига в клетката, защото започвало бой 
с другите кучета, което показва високото ниво на стрес. В течение на разговора продавачът потвърждава, 
че използва групи във Фейсбук като основен канал за реклама и продажба на кучета.

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 1:

	x кучета, отглеждани в импровизирани сандъци, замърсени с изпражнения и урина, без постеля или 
чиста вода;

	x куче с деформиран преден ляв крак;

	x кучета с хронични респираторни проблеми и съмнения за развитие на очни малформации, 
вероятно заради практика на селективно развъждане и двойно кръстосване на ген „мерле“;

	x лошо състояние на съоръженията (външни и вътрешни) за отглеждане на животните – мръсотия, 
отпадъци от храна и неподдържани пространства.

Фигура 5: Възрастни кучета, държани в открито заграждение.

 

Фигура 6: Куче в открито заграждение. Забележете 
остатъците от храна и съд за вода с мръсотия и ръжда.

Фигура 7: Женско куче с деформиран ляв преден крак. Фигура 8: Куче с хроничен очен секрет и процепни ноздри. 
Забележете остатъците от храна на заден план.
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Потенциални нарушения:

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x кучета на 46 дни, които могат да се вземат веднага при законово изискване 8 седмици (56 дни);

	x кучета, предлагани за продажба без поставени необходимите ваксини;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес.

Казус 2: Пудел
Място на публикуване: групи във Фейсбук (Фиг. 9)

Фигура 9: Снимки на публикации на кучета от порода мини пудел в две различни групи във Фейсбук.

Проведена е среща относно продажба на кучета от породата мини пудел в частен имот. По време на 
срещата не са показани документи и продавачът не успява да потвърди възрастта на кучетата. Обявено 
е, че кучетата са без поставен микрочип и са без издаден европейски паспорт, като продавачът 
споделя, че няма регистрация на развъдник. Обявена е цена от 600 евро. На място са забелязани закрити 
и полуоткрити съоръжения за отглеждане и развъждане на различни породи кучета, включително пудел, 
померан, малтийска болонка. Повечето кучета се отглеждат в полуоткрити заграждения, като към онзи 
момент само в едно от въпросните заграждения могат да се преброят 22 женски кучета (Фиг. 10, Фиг. 
11). Майки с нови кучила се отглеждат в закрити съоръжения с топлинни лампи. В едно от външните 
заграждения е забелязано куче с тежка форма на алопеция (косопад; Фиг. 12), а много от възрастните 
кучета демонстрират признаци на хронично сълзене на очите (Фиг. 13). Тези предпоставки поставят 
съмнения относно качеството на ветеринарната грижа, която се оказва на отглежданите животни. 
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Фигура 10: Полуоткрити заграждения, в които се отглеждат различни породи.

Фигура 11: Кучета от различни породи, отглеждани заедно в едно заграждение.

„Над 20 женски кучета бяха забелязани да се отглеждат заедно в едно единствено 
заграждение.” - разследващ

Фигура 12: Възрастни кучета от порода померан. Вляво – 
куче със сълзене на очите, отдясно – куче с тежка форма на 
алопеция.

Фигура 13: Майка със силно сълзене на очите и кучилото ѝ. 
Забележете постелята и замърсената храна отзад.
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На място са забелязани няколко кучила от различни породи, като продавачът потвърждава, че използва 
групи във Фейсбук като основен канал за продажба и реклама на кученца.

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 2:

	x над 20 кучета от различни породи, отглеждани заедно в едно заграждение;

	x кучета с признаци на здравословни проблеми като алопеция, сълзене на очите и лошо физическо 
състояние;

	x продавачът не може да посочи кои кученца от коя майка са;

	x липса на доказателства за обогатяване на средата или осигуряване на подходящи ветеринарни 
грижи.

Потенциални нарушения:

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес. 

Казус 3: Френски булдог
Място на публикуване: групи във Фейсбук (Фиг. 14)

Фигура 14: Снимка на публикацията на кучета от порода френски булдог в група във Фейсбук.

Уговорена е среща относно продажба на кученца от породата френски булдог в частен имот с изградени 
множество съоръжения за отглеждане и развъждане на кучета (Фиг. 15). По време на срещата продавачите 
обявяват, че се занимават с развъдна дейност от 10 години, но не регистрират кучетата на тяхно 
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име, защото са твърде много. Като основен канал за рекламиране и продажба на кученцата е посочена 
платформата Фейсбук. Не са показани документи и е упоменато, че кучетата са без поставен микрочип 
и паспорт, като е предложено съдействие за изкарване на чип и паспорт на името на купувача след 
покупка. Обявената цена варира между 650 – 1500 евро в зависимост от цвета на окраската на кучето.

„По време на срещата продавачът потвърди, че използва Фейсбук като основна 
платформа за рекламиране и продажба на кученцата.“ - разследващ

Фигура 15: Външни съоръжения за отглеждане на кучета.

При запитване относно възможността за изнасяне на кученцата извън страната, продавачът уточнява, че 
работи с транспортна компания, която предлага такъв тип услуги и може да бъде осъществена скоро след 
продажбата.

По време на срещата продавачът споделя, че майката на настоящото кучило първоначално е била 
транспортирана от Обединеното кралство без необходимите документи и ваксинация.

На място са забелязани множество кучета от порода френски булдог с различни окраски, отглеждани в 
полузакрити и закрити заграждения в двора на имота. За някои от възрастните кучета има съмнения за 
хронични здравословни проблеми, включително силно стеснени ноздри и хронични инфекции на ушите, 
характерни при практики на селективно развъждане (Фиг. 16–20). Кучетата, предлагани за продажба, 
демонстрират поведение, свързано със стрес (Фиг. 17).
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Проблеми, свързани с хуманното отношение към 
животните в казус 3:

	x 	кученца, проявяващи поведение, свързано 
със стрес (подчинено поведение);

	x липса на постеля или обогатяване на средата 
в помещението за кученцата;

	x 	възрастни кучета с хронично отделяне на 
очен секрет, респираторни проблеми и 
инфекции на ушите;

	x 	кучета за развъждане с екстремни 
физически белези, свързани с продължаващи 
здравословни проблеми.

Фигура 18: Възрастно куче с признаци на хронична ушна 
инфекция (накланяне на главата наляво).

Фигура 19: Куче с екстремни физически белези и хронично 
сълзене на очите.

Фигура 16: Кучета от порода френски булдог, предлагани за 
продажба, с екстремни физически белези.

Фигура 17: Куче на 11 седмици, предлагано за продажба, с 
екстремни физически белези (носна гънка, т.нар. „въже", и 
стеснени ноздри) и подчинено поведение.

Фигура 20: Куче със силно стеснени ноздри.
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Потенциални нарушения:

	x 	кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС; 

	x потенциални несъответствия с изискванията на ЕС за пътуване/изнасяне на домашни любимци 
извън страната;

	x 	липса на регистрация на обект за развъждане на кучета. Потвърдена от продавача развъдна 
дейност от 10 години;

	x 	потвърдено незаконно внасяне на женско куче в страната в нарушение на изискванията за 
минимална възраст, без документация и ваксинация срещу бяс.

Казус 4: Немски шпиц
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 21) 

Уговорена е среща с частно лице за продажба на кученце на около 52 дни от породата немски шпиц. 
Срещата е проведена на паркинг на местна бензиностанция, по време на която продавачът заявява, 
че кучето няма поставен микрочип и е без паспорт. Показана е само ваксинационна книжка, като е 
обяснено, че останалите документи – като чип и паспорт – не са задължителни в България. Обявена е 
цена от 250 евро.

Фигура 21: Снимка на публикацията на куче от порода немски шпиц в група във Фейсбук.

В течение на разговора продавачът потвърждава, че няма регистрация на развъден обект и отглежда 
и развъжда кучета в дома си като хоби. Кученцето изглежда плахо, със забележимо сълзене на очите и 
замърсена козина, което поражда съмнения за полаганите грижи и здравословното му състояние.

„Срещнахме се с продавача на паркинга на бензиностанция, където можехме да 
извършим цялата процедура по купуване на кученцето." – разследващ
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Срещата на различно място от обекта на развъждане 
възпрепятства разследващите да установят условията, 
при които кученцето е било отгледано.

Проблеми, свързани с хуманното отношение към 
животните в казус 4:

	x куче, проявяващо признаци на поведение, 
свързано със стрес и страх;

	x видимо сълзене на очите и лошо състояние на 
козината. 

Потенциални нарушения:

	x куче на обявена възраст 52 дни може да се вземе веднага при законово изискване 8 седмици;

	x куче, предлагано за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x куче, предлагано за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета, потвърдена от продавача.

Казус 5: Чихуахуа   
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 23)

Уговорена е среща с частно лице относно куче порода чихуахуа край междуградски път. Куче на около 47 
дни може да се вземе веднага въпреки законовото изискване от 8 седмици (56 дни). Обявена е цена 
от 200 евро. По време на срещата е установено, че кучето все още няма поставени всички ваксини и 
е проведено само антипаразитно лечение. Кучето трепери силно, вероятно вследствие на стрес или 
хипотермия (Фигура 24). 

Фигура 23: Снимка на публикацията на куче от порода чихуахуа във Фейсбук.

Фигура 22: Кученце за продажба, порода немски шпиц, с 
покорно поведение и обилни следи от сълзене на очите.
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„Кученцето беше придвижвано в транспортна клетка в багажник на автомобил." 
– разследващ

По време на срещата е представена само 
ваксинационна книжка вместо официален 
европейски паспорт за домашни любимци. 
Продавачът препоръчва купувача да уреди 
поставянето на микрочип и изкарване на 
паспорт на свое име, като по този начин 
неправомерно прехвърля законовото 
задължение за идентификация и регистрация 
на животното от първоначалния собственик 
върху бъдещия купувач. Срещата на различно 
място от обекта на развъждане възпрепятства 
разследващите да установят условията, при които 
кученцето е било отглеждано.

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 5:

	x куче, отделено от майката твърде рано и готово за вземане на едва 47 дни;

	x поведение на кучето с признаци на стрес или хипотермия (силно треперене).

Потенциални нарушения:

	x куче на 47 дни може да бъде взето веднага при законово изискване 8 седмици (56 дни);

	x куче, предлагано за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x куче, предлагано за продажба без издаден официален европейски паспорт на името на 
първоначалния собственик;

	x куче, предлагано за продажба без поставени необходимите ваксини;

	x осъществяване на срещата за евентуална продажба край междуградски път. 

Казус 6: Померан  
Място на публикуване: група във Фейсбук и Инстаграм (Фиг. 25, Фиг. 26)

Проведена е среща в двор на частен имот относно куче от порода померан, публикувано за продажба в 
група във Фейсбук и в Инстаграм. В лична кореспонденция е посочено, че кучето е на 50 дни, с ваксини и 
паспорт и се продава на цената от 510 евро. По време на срещата е обявено, че кучето няма поставени 
всички ваксини и е без поставен микрочип и паспорт. Кучето демонстрира признаци на стрес по време 
на посещението (Фигура 27).

Фигура 24: Чихуахуа със сълзене от очите и поведение, 
свързано със стрес.
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Казуси

„Кученцето изглеждаше плахо и трепереше по време на посещението." –  разследващ

Фигура 27: Куче от порода померан с признаци на стрес (прозяване, ближене, тежко дишане, треперене).

На място са забелязани още възрастни кучета, включително едно мъжко куче, което, по думите на 
продавача, е загубило окото си след бой с друго куче заради женска (Фиг. 28). Възрастните кучета не 
изглеждат добре поддържани, те са със сплъстена козина и обилни следи от сълзене на очите (Фиг. 29). 

Фигура 25: Снимка на публикацията на куче от 
порода померан в група във Фейсбук.

Фигура 26: Снимка на публикацията на куче от порода померан в 
Инстаграм
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Казуси

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 6:

	x куче с признаци на стресово поведение: прозяване, ближене, тежко дишане, треперене;

	x признаци на липса на достатъчна грижа за възрастните кучета: сплъстена козина, следи от сълзене 
на очите;

	x възрастно куче с едно око след инцидент с друго куче.

Потенциални нарушения:

	x куче на обявена възраст 50 дни може да се вземе веднага при законово изискване 8 седмици (56 
дни);

	x куче, предлагано за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x куче, предлагано за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x куче, предлагано за продажба без поставени необходимите ваксини;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес.

Казус 7: Средноазиатска овчарка – Алабай 
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 30)

Проведена е среща с продавач на място, където се отглеждат кучетата. На място е обявено, че кучетата са 
на 37 дни и могат да се вземат веднага. По време на срещата продавачът споделя, че вече е продал две 
от кучетата преди 2 дни. Това са най-малките кученца, предлагани за продажба, на които разследващите 

Фигура 28: Мъжко куче с едно око след инцидент с друго 
куче.

Фигура 29: Куче от порода померан със сълзене от очите и 
сплъстена козина.
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Казуси

се натъкват по време на разследването. Заради малката възраст кученцата към онзи момент все още 
нямат поставена първа ваксина, нито чип и паспорт, които продавачът уточнява, че могат да бъдат 
направени и от купувача след закупуване на кучето. Обявена е цена от 250 евро.

Фигура 30: Снимка на публикацията на кучета от порода алабай в група във Фейсбук.

Всички кучета на място, включително майката и бащата, са с купирани уши и опашки, въпреки 
законовата забрана на подобни практики в България (Фиг. 31). В последваща кореспонденция във 
Фейсбук е отправено запитване за номер на развъдник, като продавачът обявява, че няма такъв.

„Кученцата бяха само на 37 дни и можеха да бъдат взети веднага." – разследващ

Фигура 31: Кученца от порода алабай с отрязани уши.
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Казуси

Фигура 32: Майка от порода алабай с отрязани уши, вързана, и кученца с отрязани уши и купирани опашки, въпреки законовата 
забрана.

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 7:

	x кучета с отрязани уши и купирани опашки, заради предпочитания за определен естетически вид;

	x кученца, предлагани за продажба едва на 37 дни (20 дни по-рано от законовата минимална възраст 
за продажба);

	x отглеждане на кучетата в импровизирани съоръжения на открито.

Потенциални нарушения:

	x кучета на обявена възраст 37 дни могат да се вземат веднага при законово изискване 8 седмици;

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача).

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x кучета, предлагани за продажба без поставени необходимите ваксини;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес;

	x всички кучета са с отрязани уши и купирани опашки, включително майката и бащата, въпреки 
законовата забрана.
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Казуси

Казус 8: Средноазиатска овчарка – Алабай 
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 33)

Фигура 33: Снимка на публикацията на кучета от порода алабай в група във Фейсбук.

Проведена е среща с продавач в двор на частен имот. Предлаганите за продажба кучета са на 45 дни 
и се отглеждат в полуоткрити съоръжения, като на място са установени и 4 възрастни кучета (Фиг. 34). 
Кучетата демонстрират поведение с признаци на страх и стресови реакции (Фиг. 35), а при две от тях се 
наблюдава накуцване и проблеми с крачетата, както и диария. По време на срещата е забелязано, че 
всички кучета са с отрязани уши (Фиг. 36) и купирани опашки, а възрастните имат рани по крайниците 
от залежаване и липса на достатъчно движение. Загражденията изглеждат замърсени и се усеща силна 
миризма на изпражнения. По време на срещата продавачът споделя, че гледа алабай от 10 години. 
Обявена е цена от 250 евро.

„В загражденията, където се отглеждаха кучетата липсваше обогатяване на средата и 
имаше силна миризма на изпражнения." –  разследващ

Фигура 34: Полуоткрити заграждения, в които се отглеждат кучета от порода алабай.
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Казуси

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 8:

	x кучета, проявяващи поведение на страх и признаци на стрес;

	x при поне две от кученцата се забелязват куцане и признаци на диария;

	x замърсени заграждения със силна миризма на изпражнения;

	x кучета с рани по крайниците, отрязани уши и купирани опашки.

Потенциални нарушения:

	x кучета на обявена възраст 45 дни могат да се вземат веднага при законово изискване 8 седмици;

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x кучета, предлагани за продажба без поставени необходимите ваксини;липса на регистрация на 
обект за развъждане на кучета, потвърдена от продавача в последваща лична кореспонденция;

	x всички кучета са с отрязани уши и купирани опашки, включително майката и бащата, въпреки 
законовата забрана.

Фигура 35: Куче от порода алабай с отрязани уши и 
поведение с признаци на стрес (муцунка).

Фигура 36: Снимка на куче от порода алабай в едно от 
загражденията.
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Казуси

Казус 9: Американско були покет
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 37)

Проведена е среща в частен имот относно закупуване на кучета от порода американско були покет, 
публикувани в група във Фейсбук. По време на срещата е установено, че кучетата са без поставен 
микрочип и без издаден европейски паспорт, като е предложено съдействие за изкарване на 
документите на името на купувача след покупка. Продавачът предлага услуга за транспортиране на 
животните извън страната при необходимост (Фиг. 38). Обявена е цена от 1000 евро.

На място са забелязани още едно кучило с майка (Фиг. 39). Кучетата се отглеждат в закрити и открити 
съоръжения, като са установени и други породи: малтийски териер, йоркширски териер, кокер шпаньол. 
Въпреки законовата забрана, ушите на кучетата, включително на майката и бащата, са отрязани. 
Ушите на малките кученца са с рани от интервенцията, като конците към момента на наблюдението все 
още не са премахнати (Фиг. 40).

Фигура 39: Женско куче с кучило. Фигура 40: Куче от порода американско були покет с отрязани уши (още със 
шевове).

Фигура 37: Снимка на публикацията на куче от порода американско 
були покет в група във Фейсбук.

Фигура 38: Снимка от публикация на транспортна 
компания за превоз на животни извън страната.
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Казуси

„Продавачът предложи да съдейства за поставянето на микрочип и издаването на 
паспорт на името на купувача след покупка." –  разследващ

За няколко кучета от порода американско були покет се наблюдават изключителни физически белези, 
включително тежка мускулна хипертрофия, гръбначна малформация и деформирани предни крака 
(вероятно заради наднормено тегло или мускулна хипертрофия вследствие на селективно развъждане, 
Фиг. 41). Куче порода малтийски териер, отглеждано в открито съоръжение, е с видим тумор на клепача, 
като екипът от разследващи не успява да установи дали са предприети действия по лечението му (Фиг. 
42).

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 9:

	x кучета с рани и незаздравели уши вследствие на отрязването им, въпреки законовата забрана;

	x кучета с изключителни физически белези и скелетни деформации, вследствие на практики на 
селективно развъждане;

	x куче с тумор на клепача без доказателства за предприети действия по лечение.

Потенциални нарушения:

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x предложение за съдействие при издаване на чип и паспорт на името на купувача в нарушение на 
изискванията за идентификация и регистрация на животните преди продажба;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес;

	x всички кучета са с отрязани уши и купирани опашки, включително майката и бащата, въпреки 
законовата забрана.

Фигура 41: Куче от порода американско були покет с 
изключителни физически белези.

Фигура 42: Куче от порода малтийски териер с тумор на 
клепача.
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Казуси

Казус 10: Померан 
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 43)

Уговорена е среща относно продажба на куче в частен имот. На място са показани две кучета порода 
померан на различна възраст, като е обявена цена между 1000 и 1250 евро. По време на срещата 
е показана ваксинационна книжка, като е уточнено, че кучетата са без поставен микрочип и нямат 
издаден европейски паспорт. Продавачът съветва такива да бъдат издадени на името на купувача. 
Той също така отказва достъп до загражденията, където се отглеждат кучетата.

Фигура 43: Снимка на публикацията на кучета от порода померан в група във Фейсбук. 

„Продавачът отказа да ни допусне до мястото, където отглежда кучетата.“ –  разследващ

Фигура 44: Кучета, обявени за продажба (вляво - на 10 седмици, вдясно - на 4,5 месеца).
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Казуси

Проблеми, свързани с хуманното отношение към животните в казус 10:

	x 	кучета, демонстриращи поведение с признаци на стрес;

	x 	невъзможност да бъдат проверени условията на отглеждане на животните.

Потенциални нарушения:

	x 	кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x 	кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x 	показана е само ваксинационна книжка, която не е официален документ;

	x 	липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес.

Казус 11: Померан 
Място на публикуване: група във Фейсбук (Фиг. 45)

Уговорена е среща с продавач в частен имот, за когото е открита информация, че редовно рекламира 
кучета от порода померан за продажба в различни групи във Фейсбук (Фиг. 45, Фиг. 46).

Фигура 45: Снимка на публикацията на кучета от порода 
померан в група във Фейсбук.

Фигура 46: Снимка на публикация на кучета от различна 
порода в друга група във Фейсбук от същия продавач.
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Заключение

Фигура 47: Кучета за продажба без достъп до храна или вода.

По време на срещата е установено, че предлаганите кучета нямат поставен микрочип и са без издадени 
паспорти. Първоначално обявената цена на куче e 1800 евро, а при желание за закупуване на две кучета – 
1500 евро. Продавачът споделя, че се занимава с развъдна дейност и продажба на кучета от 10 години, 
като не беше открита информация за официална регистрация на развъден обект. 

„Продавачът изглеждаше, че развива продължителна дейност за развъждане на кученца 
от породата померан." – разследващ

Потенциални нарушения:

	x кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип на името на първоначалния собственик 
(продавача);

	x кучета, предлагани за продажба без издаден официален паспорт за домашни любимци на ЕС;

	x липса на регистрация на обект за развъждане на кучета на посочените имена и адрес.

Заключение
Настоящият доклад цели да представи извадка от на пръв поглед безобидни публикации на кучета, 
споделяни в платформите Фейсбук и Инстаграм, с които потенциалните купувачи могат да се сблъскат, 
както и условията, при които се отглеждат и продават животните. Въпреки че разследването не цели 
да открие конкретни нарушения или случаи на жестокост и насилие, сред посетените 11 продавачи, 
публикували обяви предимно в групи във Фейсбук, се наблюдават множество практики в разрез със 
законодателството в България относно отглеждането и продажбата на животни с цел печалба, както 
и такива, пораждащи сериозни опасения относно хуманното отношение към животните. 
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Заключение

По време на срещите се наблюдава повтарящ се модел: кучета, предлагани за продажба под минималната 
възраст от 8 седмици, без поставен микрочип и без издаден паспорт на името на първоначалния собственик 
(продавача) преди осъществяване на продажбата. В много от случаите се наблюдава и неправомерно 
прехвърляне на задължението за идентификация и регистрация на животното върху бъдещия купувач. 
Предлаганите кучета масово са предлагани от нелицензирани развъдници, някои от които развиват 
многогодишна дейност със специално изградени съоръжения за отглеждане и развъждане на много и 
различни породи кучета.

Посетените продавачи посочват Фейсбук като основен канал, в който публикуват обяви за продажба 
на кучета, въпреки забраната в политиките на „Мета“ за продажба и рекламиране на животни от 
физически лица – мярка, която изглежда, че се пренебрегва масово, без значими последствия. 

Проучването ясно установява определени тактики, използвани от продавачите, за да ограничат 
прозрачността и да избегнат отговорност след осъществяване на потенциална покупка. Няколко срещи са 
уговаряни на паркинги и крайпътни отбивки, вместо на мястото на отглеждане на животните, което пречи 
да се проверят условията, при които те са отглеждани. В множество от случаите, в които се предлагат 
кучета без поставен микрочип и без издаден европейски паспорт, продавачите препоръчват издаването 
им да бъде на името на купувача. Освен че прехвърля отговорността от първоначалния собственик върху 
бъдещия купувач и не съответства на законовите изисквания в България, тази практика е и подвеждаща, 
тъй като ограничава възможността за проследяване на произхода на животното преди продажба и 
възпрепятства осъществяването на контрол върху обекта на развъждане. Масово в публикациите във 
Фейсбук се пропуска изрично упоменаване на цена или споменаване на продажба – практика, която се 
използва за прикриване на целта на обявата и възпрепятства автоматичното засичане като реклама в 
платформата „Мета“.

Подобни практики показват модел на поведение, който осуетява възможността за осъществяване на 
проверка от компетентните органи. Платформите на „Мета“ позволяват на продавачите да достигат 
до големи аудитории с минимален контрол и без значими последствия при нарушения. Наблюденията 
сочат, че Фейсбук не е просто средство за осъществяване на подобен тип търговия, а основен канал на 
разпространение, в който тя процъфтява. Представените случаи в това разследване вероятно отразяват 
само малка част от продължаващата незаконна търговия с кученца във Фейсбук.

ЧЕТИРИ ЛАПИ призовава „Мета“ да предприеме действия по отношение на представената информация 
в настоящия доклад, като приложи собствените си политики и незабавно премахне групи и профили, 
създадени с цел продажба на животни от частни лица. Продължаващото бездействие не е неутрална 
позиция. Всеки ден, в който масово се споделят подобни публикации в платформите на „Мета“, хиляди 
животни продължават да се развъждат с цел печалба и биват отглеждани и продавани при условията, 
документирани по време на разследването.



36

От невинни публикации до печеливша индустрия: ролята на социалните мрежи в търговията с кучета в България 

Препоръки

Препоръки
Препоръки към „Мета“
Съществуващите политики на „Мета“ забраняват продажбата на животни от физически лица 
във Фейсбук и Инстаграм. Резултатите от това разследване и от доклада Социалните мрежи срещу 
реалността от 2024 г. ясно показват, че пропуските в прилагането на собствените политики на платформата 
продължават да бъдат системен проблем, позволяващ незаконната и жестока търговия с кученца да се 
развива масово чрез улеснения достъп до платформите Фейсбук и Инстаграм.

ЧЕТИРИ ЛАПИ призовава „Мета“ да предприеме действия по:

	x 	идентифициране и премахване на групи във Фейсбук, използвани за реклама и продажба на 
кученца от частни лица, в нарушение на съществуващите политики на платформата;

	x 	премахване на всички групи и профили, които вече са докладвани и документирани в проведени 
проучвания, както и предотвратяване на повторната им появя под нови имена или формати;

	x 	подобряване на автоматизираната система за откриване на съдържание в противоречие с 
политиките на платформата, така че да се позволи идентифицирането на обяви за продажба на 
животни, включително публикации, в които умишлено е пропуснато споменаването на цена или е 
използван кодиран език за избягване на модерацията;

	x 	провеждане на редовен мониторинг на групи във Фейсбук и Инстаграм профили, които са 
специално създадени за споделяне на публикации с кучета, като се премахнат такива, за които е 
видимо, че допринасят за осъществяване на незаконна търговия;

	x 	признаване на търговията с животни, като системен риск в рамките на платформата и ангажиране 
с прилагане на конкретни мерки за контрол и превенция на подобни практики;

	x 	сътрудничество и съвместни действия с организации за защита на животните и местните власти 
за разработване на по-ефективни механизми за откриване и премахване на съдържание в 
нарушение на забраната за продажба на животни от частни лица.

Препоръки към българските власти
Незаконните развъдни практики включват сериозни рискове както за бъдещите собственици, така и за 
самите животни. Липсата на регистрация на развъдните обекти поражда опасения относно качеството 
на ветеринарната грижа и условията, при които се развъждат и отглеждат животните, което ограничава 
възможността за проверка и контрол. Липсата на спазване на изискването за регистрация и нерегулираното 
развъждане неизбежно са свързани с укриване на данъци, особено що се отнася до дългогодишни 
търговски дейности. Това налага цялостен анализ на ситуацията и приемане на решителни мерки за 
предотвратяване и ефективен контрол на незаконните развъдни дейности, включително въвеждане 
на по-строги санкции при установени нарушения от компетентните органи. Незаконното развъждане и 
продажба на кучета е многопластов проблем, който изисква ефективна координация и сътрудничество 
между компетентните институции, включително Българската агенция по безопасност на храните, органите 
на МВР, прокуратурата, Националната агенция за приходите и Комисията за защита на потребителите.
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България има ясни законови разпоредби, уреждащи регистрацията на развъдчици, идентификацията 
на животните, минималната възраст за продажба и забраната на козметични осакатявания. Сред 11 
разследвани продавачи тези разпоредби са рутинно и многократно пренебрегвани. Законодателство, 
което не се прилага, не може да осигури защита на животните или гражданите.

С настоящото разследване ЧЕТИРИ ЛАПИ отново апелира да се адресира проблемът с незаконната търговия 
с кучета в България от всички отговорни институции, както и да се засилят мерките, противодействащи на 
разпространението на незаконните и нехуманни практики при развъждането и отглеждането на кучета. 
Не по-малко важна цел на разследването е да алармира всички бъдещи собственици на куче относно 
потенциалните опасности от покупката.

В края на миналата година законодателите в ЕС постигнаха споразумение за първия в историята на 
Съюза Регламент за хуманното отношение към кучетата и котките и тяхната проследимост, който изисква 
идентификация и регистрация на всички домашни кучета и котки и въвеждането на онлайн система за 
проверка на регистрацията на всички домашни любимци, продавани онлайн.

По време на парламентарен контрол, в отговор на въпрос за незаконната търговия с животни през април 2025 
г., министърът на земеделието и храните обяви стъпки към актуализиране на ветеринарномедицинското 
законодателство и вече съществуващите нормативни изисквания с цел регламентиране на онлайн 
търговията с домашни любимци и въвеждане на по-ясни изисквания към търговците и последващите 
санкции при нарушения.

От Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ приветстваме работата в посока хармонизиране и засилване на 
законодателството, а така и ограничаване на незаконната търговия. Липсата на ефективен контрол върху 
онлайн обявите и социалните мрежи позволява на продавачите да действат анонимно, чрез множество 
профили, без да се проверява статутът на животните и лицата, които ги предлагат.

В тази връзка подчертаваме необходимостта от:

	x засилен контрол и по-високи санкции за нерегламентирана търговия и развъждане на кучета, 
чрез осигуряване на допълнителни ресурси, координирани действия и междуинституционалното 
сътрудничество. Съответните санкции следва да се прилагат към всички установени нарушения 
в резултат на масови и регулярни проверки както на регистрирани, така и на нерегистрирани 
обекти в частни имоти. Съответно в обекти, които не отговарят на законовите изисквания, 
дейността трябва да бъде прекратявана. Контролът следва да се осъществява съгласно Закона 
за ветеринарномедицинската дейност, Закона за защита на животните, както и законите, 
регламентиращи данъчните задължения. При съмнения за жестокост към животните, причиняване 
на смърт или увреждания, следва да се прилага Наказателният кодекс;

	x подобряване на идентификацията и регистрацията на кучетата, включително чрез техническо 
подобрение на системата ВетИС по начин, който да изисква едновременно въвеждане на номер на 
микрочип и номер на паспорт. Част от мерките могат да включват дигитализиране на европейските 
паспорти и разширяване на системата, така че да свързва номера на микрочип на кучето с 
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информация за ваксинации, здравословен статус, собственици (в хронологичен ред), номер 
на развъдник, ако е отгледано и продадено от такъв обект. По този начин ще се възпрепятства 
възможността за подмяна и фалшифициране на документи;

	x въвеждане на изисквания за регулиране на търговията с кучета онлайн като се гарантира, че 
само регистрирани и чипирани кучета от регистрирани собственици могат да се публикуват в 
сайтове и социални мрежи, където се предлагат животни. Платформите могат да бъдат законово 
задължени да проверяват номера на микрочипа и регистрацията на животното с националните 
бази данни преди публикуване на обявата (в съответствие с приетия регламент на ЕС за хуманното 
отношение към кучетата и котките и тяхната проследимост);

	x проследяване и мониторинг на публикации за рекламиране и продажба на домашни любимци в 
сайтове за обяви и социални мрежи с цел идентифициране и разкриване на незаконна развъдна 
и търговска дейност;

	x унифициране на регистъра на развъдниците, който да съдържа информация относно капацитет 
и тип съоръжения, брой и породи на отглежданите животни, информация за ветеринарното 
обслужване, за което развъдникът е сключил договор, развъдни методи и друга информация, която 
би улеснила прозрачността и информираността на потенциални купувачи, както и последващи 
проверки и установяване дали са спазени законовите изисквания към развъдни обекти. Към 
момента се наблюдава непълна информация, като някои развъдници посочват брой и породи или 
само брой на отглеждани кучета;

	x синхронизиране на базите данни между ВетИС, общините, развъдниците и регистрите на 
собственици на животни.

Към настоящия момент българското законодателство не посочва максимален брой животни, които могат 
да се отглеждат в частни имоти, в каквито най-често оперират нерегистрирани развъдници. Това създава 
рискове, свързани както с хуманното отношение към животните, така и с възможността за упражняване 
на контрол. Едно възможно решение е въвеждането на нормативно ограничение на максималния брой 
животни, които могат да бъдат отглеждани в  частен имот, както и възможност за извършване на проверки 
при наличие на данни и оплаквания за отглеждане на голям брой кучета без регистрация.

Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ остава ангажирана към усилията за прекратяване на нелегалната търговия 
с кучета и приветства всяко действие в посока сътрудничество с институциите, с цел гарантиране на 
по-високо ниво на защита за животните и ефективно правоприлагане в България.

Препоръки към бъдещи собственици  
Настоящите и бъдещите собственици на домашни любимци имат значителна роля в намаляването на 
търсенето и предлагането на животни в социалните мрежи, включително на такива, отглеждани в 
незаконни развъдници. Повишаването на осведомеността относно тактиките, използвани от продавачите 
в социалните мрежи за рекламиране на животни, както и познаването на законовите изисквания при 
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покупка на кучета, може да помогне на потенциалните купувачи да бъдат по-бдителни при избора на 
домашен любимец и да избегнат възможността за несъзнателна подкрепа на незаконната търговия с 
кученца. 

Незаконните развъдчици се възползват от липсата на информираност у бъдещите собственици за своя 
собствена изгода. Ежедневно до нас достигат случаи, при които развъдчиците лъжат купувачите, че е 
тяхна отговорност като бъдещи собственици сами да заведат при ветеринарен лекар малкото кученце 
за поставяне на ваксини, чипиране, регистрация и издаване на всички необходими документи. Това не 
само добавя допълнителни разходи за собствениците, но и измества отговорността, която по закон е на 
развъдника.

Ако обмисляте да закупите кученце в България, трябва да имате предвид следното:

	x 	продавачът, а не купувачът, е юридически отговорен за микрочипирането и издаването на 
официален паспорт за домашни любимци на ЕС преди продажбата на кученцето. В паспорта 
трябва да бъде попълнена информация за кучето, поставените му ваксини, номер на микрочип и 
първоначалния собственик (продавача);

	x 	кученца не могат да бъдат продавани, преди да навършат 8 седмици (56 дни), както и преди да 
бъдат напълно отбити. Всеки продавач, който предлага по-малки кученца, нарушава закона;

	x 	всички кученца, предлагани за продажба, трябва да са в добро здраве и да са им поставени всички 
необходими ваксини спрямо възрастта им преди продажбата;

	x 	продавачите са законово задължени да бъдат регистрирани като развъдчици. Регистърът 
на лицензираните развъдници в страната е достъпен на сайта на Българската агенция по 
безопасност на храните (БАБХ), която е и контролният орган, към който трябва да се сигнализира 
при установяване или съмнения за незаконни практики.

ЧЕТИРИ ЛАПИ силно насърчава потенциалните собственици на кучета да осиновяват от регистриран 
местен приют или спасителна организация. По този начин новите стопани могат да бъдат сигурни, че се 
сдобиват с четириног приятел с изрядни документи, без скрити здравословни проблеми. 

Ако купуват от развъдчик, купувачите трябва да го правят само от регистрирани, лицензирани развъдници, 
които могат да предоставят пълна документация и да позволят на купувачите да посетят мястото, където 
се развъждат и отглеждат кучетата.
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Допълнителни материали
Таблицата по-долу показва обобщение на потенциалните нарушения, идентифицирани за всеки отделен 
случай.

Казуси Потенциални нарушения

Казус 1: Френски булдог
Кучета, отглеждани в апартамент 
в импровизирани сандъци от 
разглобени мебели със следи от 
изпражнения и урина.

Кучета, продавани под минималната възраст от 8 седмици.
Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 2: Пудел
Кучета, предлагани в частен имот, в 
който се отглеждат различни породи 
кучета в открити и закрити помещения.

Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 3: Френски булдог
Кучета, предлагани в частен имот с 
развъдна дейност от 10 години. 

Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 4: Немски шпиц
Куче, предлагано за продажба 
при среща на паркинг на местна 
бензиностанция.

Куче, продавано под минималната възраст от 8 седмици.
Куче, предлагано за продажба без поставен микрочип и без 
издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 5: Чихуахуа
Куче, предлагано за продажба при 
среща на крайпътна отбивка.

Куче, продавано под минималната възраст от 8 седмици.
Куче, предлагано за продажба без поставен микрочип и без 
издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 6: Померан
Кучета, предлагани в частен имот.

Кучета, продавани под минималната възраст от 8 седмици.
Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.



41

От невинни публикации до печеливша индустрия: ролята на социалните мрежи в търговията с кучета в България 

Препоръки

Казус 7: Средноазиатска овчарка 
–  Алабай
Кучета на 37 дни, които могат да се 
вземат веднага.

Кучета, продавани под минималната възраст от 8 седмици.
Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.
Кучета с отрязани уши и купирани опашки въпреки 
законовата забрана. 

Казус 8: Средноазиатска овчарка – 
Алабай
Кучета, отглеждани в полуоткрити 
заграждения в заден двор.

Кучета, продавани под минималната възраст от 8 седмици.
Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.
Кучета с отрязани уши и купирани опашки въпреки 
законовата забрана.

Казус 9: Американско були покет
Кучета, предлагани за продажба, с 
отрязани уши и незаздравели рани.

Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Кучета с отрязани уши и купирани опашки въпреки 
законовата забрана.

Казус 10: Померан
Кучета, продавани в частен имот, при 
съмнения за нерегистриран обект.

Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Казус 11: Померан
Кучета, предлагани от лице със 
съмнения за продължителна развъдна 
дейност.

Кучета, предлагани за продажба без поставен микрочип и 
без издаден европейски паспорт на името на първоначалния 
собственик (продавача).
Липса на регистрация на обект за развъждане на кучета.

Допълнение.  Таблица 1: Потенциални правни нарушения, идентифицирани по време на разследването.

Списък на фигурите
Фигура 1: Снимка на публикацията на кучета от порода френски булдог в група във Фейсбук.

Фигура 2: Кученца от порода френски булдог, отглеждани в ракли от разглобени мебели, покрити с изпражнения и урина. 

Фигура 3: Кученца от порода френски булдог държани в мръсна ракла. Две кученца (с предимно бяла окраска) със съмнение за 
очни малформации (страбизъм и микрофталмос).

Фигура 4: Близък план на кученце от порода френски булдог с очна малформация.

Фигура 5: Възрастни кучета, държани в открито заграждение.
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Фигура 6: Куче в открито заграждение. Забележете остатъците от храна и съд за вода с мръсотия и ръжда.

Фигура 7: Женско куче с деформиран ляв преден крак.

Фигура 8: Куче с хроничен очен секрет и процепни ноздри. Забележете остатъците от храна на заден план.

Фигура 9: Снимки на публикации на кучета от порода мини пудел в две различни групи във Фейсбук.

Фигура 10: Полуоткрити заграждения, в които се отглеждат различни породи.

Фигура 11: Кучета от различни породи, отглеждани заедно в едно заграждение.

Фигура 12: Възрастни кучета от порода померан. Вляво – куче със сълзене на очите, отдясно – куче с тежка форма на алопеция.

Фигура 13: Майка със силно сълзене на очите и кучилото ѝ. Забележете постелята и замърсената храна отзад.

Фигура 14: Снимка на публикацията на кучета от порода френски булдог в група във Фейсбук.

Фигура 15: Външни съоръжения за отглеждане на кучета.

Фигура 16: Кучета от порода френски булдог, предлагани за продажба, с екстремни физически белези.

Фигура 17: Куче на 11 седмици, предлагано за продажба, с екстремни физически белези (носна гънка, т.нар. "въже", и стеснени 
ноздри) и подчинено поведение.

Фигура 18: Възрастно куче с признаци на хронична ушна инфекция (накланяне на главата наляво).

Фигура 19: Куче с екстремни физически белези и хронично сълзене на очите.

Фигура 20: Куче със силно стеснени ноздри.

Фигура 21: Снимка на публикацията на куче от порода немски шпиц в група във Фейсбук.

Фигура 22: Кученце за продажба, порода немски шпиц, с покорно поведение и обилни следи от сълзене на очите.

Фигура 23: Снимка на публикацията на куче от порода чихуахуа във Фейсбук.

Фигура 24: Чихуахуа със сълзене от очите и поведение, свързано със стрес.

Фигура 25: Снимка на публикацията на куче от порода померан в група във Фейсбук.

Фигура 26: Снимка на публикацията на куче от порода померан в Инстаграм. 

Фигура 27: Куче от порода померан с признаци на стрес (прозяване, ближене, тежко дишане, треперене).

Фигура 28: Мъжко куче с едно око след инцидент с друго куче.

Фигура 29: Куче от порода померан със сълзене от очите и сплъстена козина.

Фигура 30: Снимка на публикацията на кучета от порода алабай в група във Фейсбук. 

Фигура 31: Кученца от порода алабай с отрязани уши.

Фигура 32: Майка от порода алабай с отрязани уши, вързана, и кученца с отрязани уши и купирани опашки, въпреки законовата 
забрана.

Фигура 33: Снимка на публикацията на кучета от порода алабай в група във Фейсбук. 

Фигура 34: Полуоткрити заграждения, в които се отглеждат кучета от порода алабай.

Фигура 35: Куче от порода алабай с отрязани уши и поведение с признаци на стрес (муцунка).

Фигура 36: Снимка на куче от порода алабай в едно от загражденията.
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Фигура 37: Снимка на публикацията на куче от порода американско були покет в група във Фейсбук. 

Фигура 38: Снимка от публикация на транспортна компания за превоз на животни извън страната.

Фигура 39: Женско куче с кучило.

Фигура 40: Куче от порода американско були покет с отрязани уши (още със шевове).

Фигура 41: Куче от порода американско були покет с изключителни физически белези.

Фигура 42: Куче от порода малтийски териер с тумор на клепача.

Фигура 43: Снимка на публикацията на кучета от порода померан в група във Фейсбук. 

Фигура 44: Кучета, обявени за продажба (вляво –  на 10 седмици, вдясно – на 4,5 месеца).

Фигура 45: Снимка на публикацията на кучета от порода померан в група във Фейсбук. 

Фигура 46: Снимка на публикация на кучета от различна порода в друга група във Фейсбук от същия продавач. 

Фигура 47: Кучета за продажба без достъп до храна или вода.
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26Клауза за отказ от отговорност
Настоящият доклад цели да опише проблемите от гледна точка на хуманното отношение към животните и 
сигурността на потенциалните купувачи при развъждането и предлагането за продажба на кучета в България, 
както и отклоненията от действащото в България и Европейския съюз законодателство.

За целта са инициирани телефонни разговори и срещи на място с продавачи, обявили животни за продажба 
в социалните мрежи Фейсбук и Инстаграм. Проверките са извършени по метода „таен клиент“, при който 
проверките се доближават максимално до реалните ситуации, в които попадат потенциалните купувачи 
ежедневно. Събраните от проучването данни са обработени за статистически цели и са представени в 
обобщен вид. Представители на ЧЕТИРИ ЛАПИ не са присъствали на място при проверките. Всички детайли 
по отделните случаи, наблюдавани при проверките, са предоставени на ЧЕТИРИ ЛАПИ от организаторите на 
разследването. 

ЧЕТИРИ ЛАПИ не претендира, че извадката в настоящия доклад е представителна. Случаите, документирани 
в изследването имат по-скоро илюстративен характер и не отразяват пълния мащаб на онлайн търговията с 
кученца в България. Въпреки това, те дават надеждна представа за практиките, които стоят зад рекламите 
на кученца, публикувани многократно в социалните мрежи, и показват как незаконните развъдчици, някои от 
които упражняват дългогодишна търговска дейност, използват Фейсбук като основен канал за продажби.

Ако искате да се информирате за новини и други материали относно защитата на кучетата в социалните 
мрежи, можете да посетите страницата на кампанията на уебсайта ни: 

https://www.four-paws.bg/dokladi-za-nezakonnata-trgoviia-s-kuchentsa
Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ

Юни 2026 г.

За ЧЕТИРИ ЛАПИ
ЧЕТИРИ ЛАПИ е международна организация за защита на животните, която помага на изложени на прякото 
човешко влияние животни, разкрива случаи на насилие, спасява животни в нужда и ги защитава. Основана 
през 1988 г. във Виена от Хелмут Дунглер и приятели, организацията се бори за свят, в който хората се 
отнасят към животните с уважение, съчувствие и разбиране. Кампаниите и проектите на ЧЕТИРИ ЛАПИ са 
насочени към животни компаньони, в това число бездомни кучета и котки, към селскостопански и към диви 
животни, като мечки, големи котки и орангутани, които се отглеждат при неподходящи условия, както и в 
зони на бедствия и конфликти. С представителства в Австралия, Австрия, Белгия, България, Великобритания, 
Виетнам, Германия, Камбоджа, Косово, Нидерландия, САЩ, Тайланд, Украйна, Франция, Швейцария и Южна 
Африка, както и спасителни центрове и съвместни проекти в тринадесет страни по света, ЧЕТИРИ ЛАПИ 
осигурява неотложна помощ и дългосрочни решения. 

За ЧЕТИРИ ЛАПИ
Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ
Адрес: ул. „Пиротска” № 8,
вх. А, ет. 1, София 1000
Тел. +359 2 953 17 84
office@four-paws.bg

four-paws.bg

facebook.com/FOURPAWS.Bulgaria

instagram.com/fourpaws.bg

https://www.four-paws.bg/dokladi-za-nezakonnata-trgoviia-s-kuchentsa 

