ACHIER
DE WOL

Transparantie over
lammetjes mutilatie
In de mode

w
Dierenwelzijn. 28
Wereldwijd. A

4 WOL VAN
= | GEMUTILEERDE
' LAMMETJES?

W X



Inleiding

Dit verkorte rapport staat in het teken van schapenwol - de dierlijke grondstof die
het meest wordt gebruikt in de wereldwijde mode-industrie - en het grote
dierenwelzijnsprobleem dat erachter schuilt: lammetjes mutilatie.

Meer dan de helft van de wol die gebruikt wordt in de modebranche, komt uit één
land: Australié. Australié is ook het enige land dat het wrede gebruik van
lammetjes mutilatie nog toestaat. Dit wordt gedaan om infectie door vliegenlarven
(myiasis) te voorkomen, waarvoor inmiddels ook effectieve pijnvrije methodes
bestaan. Met Australié als grootste wolproducent voor de wereldwijde modemarkt,
betekent dit dat meer dan de helft van de wol in alle kleding afkomt van
gemutileerde lammetjes.

Steeds meer consumenten eisen hogere dierenwelzijnsstandaarden, ook in de
mode-industrie. Mensen willen niet alleen weten waarvan hun kleding is gemaakt,
maar ook hoe het is gemaakt en met welke gevolgen voor dier, mens en planeet.
Om als consument een bewuste en diervriendelijke modekeuze te maken, is het
nodig dat modemerken en de mode-industrie transparant zijn over de herkomst
van hun wol en of deze van gemutileerde schapen afkomstig is.

Meer dan de helft van alle wol die

wereldwijd gebruikt wordt'voor mode,
komt van gemutileerde Australische

lammetjes en schapen. “



Opzet van het onderzoek

Om te kijken hoe transparant wereldwijde
modemerken zijn over de herkomst van hun
schapenwol, hebben we onderzoek gedaan.

In dit onderzoek hebben we gekeken in hoeverre de
onderzochte merken transparant zijn over het gebruik
van lammetjes mutilatie in hun productieketens.
Daarnaast willen we de modemerken ook inzicht geven
In het probleem en verbeterpunten aantonen.

Ook geeft het rapport heldere informatie aan de
consument. Zij kunnen zo beter wol afkomstig van
gemutileerde lammetjes herkennen en vermijden in
hun kledingkeuzes. We zijn tijdens het onderzoek
actief in gesprek gegaan met de modeketens zelf met
als doel: sterkere beleidsregels om lammetjes
mutilatie te stoppen en volledige transparantie over de
herkomst van hun gebruikte wol.

Voor het rapport onderzocht VIER VOETERS 102 modemerken in Australi€,
Oostenrijk, Bulgarije, Frankrijk, Duitsland, Nieuw-Zeeland, Zuid-Afrika,
Zwitserland, Nederland, het Verenigd Koninkrijk en de Verenigde Staten op:

e HUNBELEIDSREGELS: geven ze duidelijk aan
of ze wel of geen wol van gemutileerde
schapen gebruiken en of ze voor- of
tegenstander van dit gebruik zijn?

e DEACHTERLIGGENDE GEDACHTES: waarom
modemerken wel/geen duidelijk beleid over
lammetjes mutilatie voeren.

e VERMIJDEN: helpen modemerken de
consument om geen wol van gemutileerde
lammetjes te dragen.

Hiervoor keken we bij deze merken naar hun
beleid op wol, productomschrijvingen online en
naar beschikbare informatie in hun fysieke
winkels, zoals in kleding labels of in
productomschrijvingen.




AANPAK

De merken zijn uitgekozen op meerdere factoren: het ek Zwaarte van de
aantal wolproducten dat ze verkopen, hun grootte en onderzochte factoren
i _ o voor de uiteindelijke score
waarde binnen de kledingmarkt en de populariteit en
aanwezigheid in landen waar VIER VOETERS actief is.
De beoordeling is gebaseerd op informatie die
e publiekelijk toegankelijk was op moment van het
onderzoek. Het onderzoek vond plaats in drie fases:

T.ONLINE ONDERZOEK: naar beleidsregels op het
gebied van wol en productomschrijvingen op hun
websites.

2.ONDERZOEK IN WINKELS: naar de informatie in 10% informatie in winkels
kleding labels van kledingitems waar wol in zit. o m:;rl:::::eor:l:'e

3.OPTIMALISATIE: op basis van deze bevindingen ?
beoordeelden we de transparantie van het
kledingmerk en hun inzet om lammetjes mutilatie
te stoppen of op termijn uit te faseren. De merken
kregen hierna nog gelegenheid om met ons in
gesprek te gaan en eventuele onjuiste informatie
op te helderen.

Hun uiteindelijke score (p.26 van het volledige rapport)
deelden we in volgens het stoplichtsysteem: groen,
geel, oranje of rood. Groen is het meest transparant en Modemerken hebben al

actie gedreven, rood betekent geen beleid of actie. sterke toezeggingen

gedaan om over te gaan
op mutilatievrije wol of
zijn al helemaal over.

Modemerken tekenden al
de open brief om Australié
op te roepen uiterlijk in
2030 te stoppen met
lammetjes mutilatie.



https://media.4-paws.org/3/2/d/3/32d3cce19e997545c4b9358710549f0eac6bbf2a/2024-10-08_LLC-Transparency-Report_web%20%281%29.pdf?_jtsuid=70816171750788565926869

Belangrijke definities

Lammetjes mutilatie is een praktijk waarbij
lammetjes tussen de 2 en 12 weken oud
worden vastgeklemd in een metalen
constructie. Met een grote schaar knipt
men vervolgens stukken huid weg rondom
de billen van het lam. Dit gebeurt zonder
pijnbestrijding. De wonden hebben weken
nodig om te helen en de pijn na de ingreep
houdt dagenlang aan. Jaarlijks ondergaan
meer dan 10 miljoen lammetjes in Australié

deze wrede praktijk, een deel hiervan
overlijdt hieraan. Het wordt gedaan om
infectie door vliegenlarven tegen te gaan,
maar tegenwoordig bestaan hier ook

pijnvrije, diervriendelijke alternatieven voor.
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Transparantie is de hoeksteen van ethische
mode. Zonder transparantie kunnen
consumenten geen eerlijke en bewuste
keuze maken, ontlopen merken hun
verantwoordelijkheid en blijven praktijken
als lammetjes mutilatie verborgen. Eerlijke
informatie door modemerken en heldere
beleidsnormen op het gebied van
lammetjes mutilatie en het wel of niet
gebruiken van gemutileerde wol, leiden

tot een groter consumentenvertrouwen.
Zeker nu steeds meer consumenten
bewust kiezen voor eerlijke en
diervriendelijke producten, kunnen
modemerken er niet langer omheen om
hun verantwoordelijkheid hierin te nemen.




Belangrijkste bevindingen en cijfers

Hoewel meer dan de helft van de onderzochte merken sterke beleidsregels hebben
gepubliceerd over het tegengaan van lammetjes mutilatie, blijkt dat het grootste gebrek

aan transparantie zit in de communicatie hiervan naar de consument.

Maar 33% van de merken zet belangrijke keurmerken en certificaten duidelijk in hun
kleding labels. Het goede nieuws is dat 9% van de overige merken direct actie ondernam
en duidelijkere informatie in labels en bij producten plaatste. Nog eens 8% van de
modemerken heeft toegezegd dit op korte termijn ook te doen. Dit geeft aan dat er zeker

betrokkenheid en bereidwilligheid is vanuit de merken zelf en dat verandering mogelijk is.

van de scoort matig
op transparantie.

Ze hebben geen
duidelijke beleidsregels
en/of geen duidelijke
informatie in hun
kleding.

voert al overtuigend
actie om lammetjes
mutilatie uit te bannen,
maar toont hiervan geen
bewijs op productbasis.

15% geeft helemaal
geen informatie over
lammetjes mutilatie

Van de onderzochte
modemerken hebben al
beleidsregels over het
tegengaan van
lammetjes mutilatie.
Dit toont aan dat veel
modemerken tegen zijn.

27% zijn tegen

Van de onderzochte
modemerken zijn bereid
om over te stappen naar
100% mutilatievrije wol
binnen een afgesproken
termijn en op basis van
sterkere beleidsregels.

lammetjes mutilatie,
maar voeren nog geen
tijdsgebonden actie.

65% beweert
robuuste
wolcertificatie
te hebben

33% toont dit aan
op het moment
van verkoop

Van de onderzochte
modemerken gebruiken
alleen gecertificeerde,
mutilatievrije wol. Maar
de helft hiervan geeft dit
niet duidelijk weer in de
productinformatie en op

kleding labels.



Belangrijkste bevindingen en cijfers

21

beleidsregels zijn aangescherpt en gepubliceerd naar
aanleiding van ons onderzoek.

17

merken beloofden om de komende maanden hun
tranparantie te verbeteren.

14

merken tekenden onze Brand Letter of Intent (BLOI)
hiermee roepen zij publiekelijk op tot een verbod
op lammetjes mutilatie. 140 merken gingen hen al voor.

11

merken beloofden om gefaseerd over te gaan naar
100% gecertificeerde en mutilatievrije wol.

9

merken verbeterden direct hun product labels.

8

merken verbeterden direct hun beleidsvorming naar
100% gecertificeerde en mutilatievrije wol.

Transparantie Transparantie
leidende merken sterkste stijgers
Arcteryx, COS, Ortovox, De Bulgaarse merken
Patagonia en Tchibo DiKa, Junona en Teodor

scoren het hoogst op gingen van rood naar
transparantie. groen op de lijst.




Conclusie

Lammetjes mutilatie is nog steeds een van de donkerste geheimen binnen de
wereldwijde mode-industrie. Ondanks effectieve en diervriendelijke alternatieven
die tegenwoordig beschikbaar zijn. Transparantie hierover is cruciaal - zonder
kunnen consumenten geen gedegen keuzes maken, ontwijken merken hun

verantwoordelijkheid en blijft dierenleed voortbestaan.

De leiders binnen de Australische wolindustrie bewijzen dat zij niet in staat zij
tot sector brede verandering. Daarom moet de druk op modemerken en de
consument omhoog - samen geven we een duidelijk signaal dat de vraag naar
diervriendelijke materialen in de modebranche hoog is en zetten we druk op de
Australische wolindustrie en regering om te stoppen met lammetjes mutilatie en
te kiezen voor gecertificeerde, mutilatievrije wol.

Wij roepen de modewereld en -merken dringend op tot het maken van heldere,

tijdsgebonden afspraken waarin ze toezeggen alleen nog wol vrij van lammetjes
mutilatie te gebruiken in hun kledinglijnen en productieketens. Daarnaast eisen
we volledige transparantie zodat de consument niet misleid wordt en miljoenen
lammetjes de bescherming krijgen die zij zo dringend nodig hebben.



https://www.vier-voeters.nl/campagnes-en-themas/campagnes/wearitkind/schapenwol

Hoofdaanbevelingen

VOOR MERKEN

e S[AP 1: Ken je productieketen, weet waar je wol

vandaan komt en of er sprake is van mutilatie.

e S[TAP 7: Maak beleid waarin staat dat alleen
gecertificeerde en mutilatievrije wol gebruikt
wordt in kledinglijnen.

e STAP 3: Zorg dat alle materialen herleidbaar zijn
en een internationaal keurmerk hebben dat
waarborgt dat de wol niet van gemutileerde
lammetjes afkomt.

e STAP 4: Help de consument om een geinformeerde
keuze te maken door duidelijke kleding labels en
productomschrijvingen waarop staat of de

gebruikte wol vrij is van lammetjes mutilatie.
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Gegarandeerd

mutilatievri

VOOR CONSUMENTEN

e Check het VIER VOETERS 'Draag Diervriendelijk =
Merkregister' op onze website en check zelf hoe
Jouw favoriete modemerk scoort.

e (Check de website van een modemerk op hun wol
en lammetjes mutilatie beleid

e Check de kleding labels in kleding die je wilt
aanschaffen. ZQ Merino, Responsible Wool
Standard (RWS], NATIVA, Cape Wool en Global
Recycled Standard (GRS) zijn erkende en robuuste
wolkeurmerken zonder dierenleed.

e Vraag het aan het winkelpersoneel als je niet wijs

wordt uit de kleding labels.

e Houd in gedachten dat minder, maar

kwalitatief hoogwaardiger kleding

doorgaans beter is voor zowel dieren,

mensen als de planeet.

e Roep op tot actie — jouw stem maakt
het verschil, bijvoorbeeld door het
tekenen van onze petitie.

Lees het volledige
Engelstalige verslag hier.


https://www.vier-voeters.nl/campagnes-en-themas/campagnes/wearitkind/draag-diervriendelijk-merkenregister
https://www.vier-voeters.nl/campagnes-en-themas/campagnes/wearitkind/draag-diervriendelijk-merkenregister
https://help.four-paws.org/nl-NL/maak-een-einde-aan-lammetjes-mutilatie?utm_source=website&utm_medium=petition-banner&utm_campaign=maak-een-einde-aan-lammetjes-mutilatie&_gl=1*qa0rxp*jts_ga*MTA3OTMyNjIxNy4xNzQ0Mjg0MDU0*jts_ga_0E5ZV4LNQG*czE3NjEwNDg3NTUkbzI2OCRnMSR0MTc2MTA0ODgxMCRqNSRsMCRoMA..&_jtsuid=6242172259855653031921
https://media.4-paws.org/3/2/d/3/32d3cce19e997545c4b9358710549f0eac6bbf2a/2024-10-08_LLC-Transparency-Report_web%20%281%29.pdf?_jtsuid=70816171750788565926869
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