S'engager a reduire L'utilisation
des matieres d'origine animale

Pourquoi cela en vaut la peine et comment y parvenir
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Pourquoi s'engager a reduire
l'approvisionnement en matieres
d'origine animale ?

L'approvisionnement en matiéres d’origine animale (MOA)
présente de nombreux risques et peut avoir des conséquences
néfastes sur les animaux, les humains et la planéte, mais

également sur les entreprises qui les utilisent.

L'utilisation de matiéres d'origine animale expose les marques

a des risques de plus en plus élevés, dans un

monde ou les procédures de due diligence

des entreprises, les objectifs de réduction des

émissions de GES et les normes relatives au

bien-étre animal et au travail se renforcent et

se généralisent. Il n'existe par exemple aucune

certification

permettant
de donner
des gages
en matiere
de bien-
étre animal et d'émissions
de méthane et qui puisse
garantir une tracabilité sociale
compléete au sein de la chaine
d'approvisionnement du cuir.
De la méme maniere, les
chaines d'approvisionnement
de duvet certifiées ne
permettent pas de garantir
labsence de plumaison a
vif ni d'exclure les élevages
intensifs qui restent la norme.
Compte tenu des risques
importants que présentent les
chaines d'approvisionnement
en matieres d'origine animale,
nous incitons  fortement
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et collectivement les marques a s'engager a réduire l'utilisation de celles-ci et a investir dans des
solutions de remplacement innovantes qui éliminent ces risques.

Le duvet et le cuir ont été particulierement mis en avant dans ce guide, en raison des difficultés
accrues de tracabilité au sein de ces filieres. Par chance, il existe pour ces matériaux
une tres grande diversité d'alternatives disponibles en matériaux de nouvelle génération.

Principaux benéfices pour le
bien-éetre animal

En réduisant le volume de MOA que votre marque utilise, vous
pouvez contribuer a limiter la croissance exponentielle de
l'élevage qui produit et abat plus de 80 milliards d'animaux

terrestres chaque année.

Le nombre d'animaux élevés pour l'alimentation et la laine ne cesse
de croitre, avec pour conséquence lintensification des systémes
dans lesquels ils sont confinés. Les marques peuvent réduire leur
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utilisation d'animaux et donc les risques liés a leur approvisionnement, en adoptant des matériaux
alternatifs. Lutilisation de MOA en quantités limitées permet d'avoir une meilleure tracabilité et un
meilleur approvisionnement de ces matieres. Une telle démarche permet d’améliorer le bien-étre animal
et de limiter l'impact sur l'environnement, tout en créant des opportunités pour soutenir le développement
de matériaux innovants.

Principaux bénefices
environnementaux

Les MOA sont associées a des impacts environnementaux
significatifs, une empreinte terrestre et environnementale
disproportionnée des filieres cuir, laine et des autres matieres
issues des ruminants et une eutrophisation des milieux aquatiques
directement liée au mode d'élevage intensif de la fourrure et
du duvet. L'approvisionnement en MOA aupres d'exploitations
agricoles plus durables permet d'atténuer quelque peu ces
impacts. Toutefois seule une diminution de l'utilisation des MOA
permet de réduire significativement leur impact environnemental
et de favoriser l'utilisation de matériaux innovants et durables.

© Greenpeace | Daniel Beltra
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@ La marque Ganni rapporte que le cuir constitue a lui seul un tiers
de l'empreinte carbone de l'ensemble des matériaux qu'elle
utilise, alors méme qu'il ne représente que 9 % des matériaux
utilisés pour ses collections.?

La célebre marque australienne Spell indique quant a elle que
le cuir ne représente que 2,8 % des matériaux utilisés dans ses
collections alors qu'il est a l'origine de 20,7 % des émissions
générées par l'ensemble des matériaux qu'elle utilise.’

L'impact de la production animale sur le climat est considérable,
non seulement en raison des émissions de méthane, mais aussi
des déchets associés qui représentent aujourd’hui la principale
source de pollution agricole en surface, notamment dans les
océans, les lacs et les rivieres.*

Bien que souvent négligées, la mauvaise gestion des terres
et la déforestation sont désormais reconnues comme étant

liées a 'élevage. L'initiative Science Based Targets (SBTi), par

exemple, intégre dans son dispositif la mesure des émissions
liées au changement d'exploitation des terres.® La diminution
de l'utilisation de matieres d'origine animale est un levier
considérable pour les stratégies climat des entreprises : une
réduction des MOA peut aider une entreprise a atteindre ses
objectifs climatiques en diminuant les émissions associées aux
changements fréquents dans l'exploitation des terres destinées a
l"élevage.

La diminution du recours aux MOA s'avere une opportunité clé pour
réduire les émissions comprises dans le Scope 3 et pousser de plus
en plus le secteur de la mode a agir avant que la fenétre permettant
d’enrayer cette crise climatique ne se referme. Comme le souligne le
GIEC, il est essentiel de réduire d'un tiers les émissions de méthane
pour limiter 'augmentation de la température mondiale a 1,5 °C.¢

La production animale est la principale source de méthane
anthropique (32 %) et est responsable a elle seule de 16,5 % des

émissions totales de gaz a effet de serre.”®

L'élevage de bovins reste également un facteur clé de la déforestation,
étant responsable, au méme titre que les autres ruminants, d'une
occupation des sols qui nuit a la biodiversité et entraine des colts
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d'opportunité liés a la séquestration du carbone.” Par exemple le MIRUM, dont les propriétés sont
similaires a celles du cuir, possede une empreinte carbone environ 52 fois inférieure a celle du cuir de

vache conventionnel, par kilogramme, tout en nécessitant une moindre utilisation des terres.'”

Evolution des cadres
reglementaires, iImpacts
economiques et réputationnels : la
reduction des MOA, une protection
pour l'avenir

Les 40 plus grands producteurs issus du domaine de lagriculture
animale pourraient étre confrontés a des pertes s'élevant a
24 milliards de dollars en raison du climat d'ici a 2030, la production
animale devenant plus aléatoire et affectant ainsi les chaines
d'approvisionnement en MOA."? La directive européenne sur le devoir
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de vigilance des entreprises en matiére de durabilité (CS3D) exige
désormais que ces dernieres adoptent une politique en faveur du bien-
étre animal. Une pression supplémentaire sera également exercée
sur les chaines d'approvisionnement en MOA posant probleme, en
raison des exigences posées par les recommandations de 'OCDE en
matiere de bien-étre animal, la directive européenne « Empowering
Consumers », la législation californienne sur la divulgation des
données climatiques et la proposition de loi new-yorkaise sur la mode
qui renforce la transparence et limite les allégations trompeuses.
Dans le méme temps, les consommateurs s'intéressent de plus en
plus aux matériaux durables et d'origine non animale et privilégient
les marques qui réduisent l'utilisation de MOA tout en soutenant
l'innovation.

Un sondage mondial YouGov réalisé en 2024 montre que :

@ Plus d'un quart des personnes interrogées (27 %) évite
désormais d'acheter des articles de mode utilisant des

matériaux d’origine animale.

Plus d'un tiers des acheteurs (36 %) a déclaré qu'ils
choisiraient une marque plutdt qu'une autre si celle-ci donnait

la priorité au bien-étre animal.

50 % affirment que les entreprises devraient accorder a la
protection des animaux la méme priorité qu'a la protection de

'environnement et aux conditions de travail.'

Le risque réputationnel est un facteur important et complémentaire
a prendre en compte, en particulier parce qu'il peut s'avérer un frein
a l'intérét des investisseurs. Des organisations telles que le réseau
QUATRE PATTES et Good On You évaluent publiquement les marques
en fonction de leur engagement a réduire leur utilisation de MOA
et, aux cotés d'organisations telles que Collective Fashion Justice,
conseillent et soutiennent les marques pour qu'elles réduisent
leur recours a ces dernieres. Les entreprises en retard sur ces
engagements aggravent de fait le risque d'atteinte a leur réputation.
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Principales recommandations

pour réduire progressivement l'utilisation
de matieres d'origine animale

1. Faites un état des lieux de votre utilisation de matieres
d’'origine animale et de leur finalité.

Pour savoir comment réduire ['utilisation de ces matériaux et les risques
afférents, les marques doivent comprendre l'usage qu'elles en font, les
volumes utilisés, l'objectif, les propriétés et les qualités esthétiques
qui justifient cet emploi, afin de les substituer par des alternatives
appropriées. Une entreprise qui fabrique des bottes en cuir peut
avoir besoin d'un matériau destiné a étre thermofixé, a l'inverse d'une
entreprise qui utilise le cuir pour fabriquer des articles de petit format.
Recenser toutes les utilisations de MOA peut également permettre des
changements progressifs. Les doublures internes des chaussures ou les
patchs en cuir appliqués sur les jeans peuvent, par exemple, étre remplacés
plus rapidement par des matiéres non animales qu'un sac a l'origine 100 %
cuir, contribuant ainsi a la réduction globale des MOA. L'établissement
de rapports sur l'utilisation générale des MOA est également une étape
importante vers une plus grande transparence.

2. Pensez a la maniére dont le design peut inciter vos clients a se tourner
vers différents matériaux.

L'investissement dans la recherche et le développement de matériaux de nouvelle génération
présentant des propriétés et des qualités esthétiques similaires a celles des MOA peut prendre
du temps. Pour autant, les créateurs ont recours aux matériaux d'origine non-animale depuis
longtemps et contribuent ainsi a la réduction des MOA. Depuis des années, les

marques Versace et Bottega Veneta proposent chacune des collections de

sacs en jean qui rencontrent un grand succés. Prada de son co6té offre une

large collection de sacs en nylon régénéré. Aujourd'hui, les créateurs

disposent d'une gamme de matériaux alternatifs plus vaste que

jamais, leur offrant davantage d'opportunités pour imaginer et créer

des vétements et accessoires désirables et exempts de MOA. Le site

Future Fabrics Virtual Expo contient par exemple des informations

sur de nombreux matériaux de nouvelle génération actuellement

disponibles, sans plastique ni composés d'origine animale.
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3. Proposez une collection capsule fabriquée a partir d'un
matériau innovant et d'origine non-animale. Faites-en
la promotion aupreés de vos clients comme l'offre la plus
désirable et exclusive qui soit !

Il est difficile d'interpréter la réaction du marché lorsque les marques testent
des matériaux innovants ne portant que sur un seul nouveau produit. De
nombreux facteurs autres que le matériau peuvent en effet influencer
les ventes (design, coloris, etc.). En revanche, proposer une collection
capsule permet d'expérimenter et d'évaluer correctement un
nouveau matériau. S'il n'existe pas encore de matériau de nouvelle
génération parfaitement adapté a votre besoin, vous pouvez faire le
choix d'investir dans des entreprises innovantes qui développent des
matériaux similaires a ceux que vous utilisez. Vous pourrez ainsi tester
leurs solutions en avant-premiéere voire cocréer ensemble les matériaux
de demain.

4. Mobilisez votre créativité, ne limitez pas votre marketing
a la promotion d’un matériau, optez plutot pour une
communication globale et originale

Si la promotion de matériaux innovants peut susciter l'enthousiasme
et Uinspiration, gardez en téte que les consommateurs achétent
principalement un produit pour son design, pour sa marque et ce
qu'elle représente. Lorsque vous utilisez de nouveaux matériaux
d'origine non-animale, ne vous contentez pas d'un design basique

ou d'une communication fondée uniquement sur lutilisation d’un tel
matériau. Vous pouvez susciter l'intérét de vos clients en proposant un
design séduisant et une publicité créative décorrélée du choix éthique
que vous avez fait, comme pour n'importe quel autre produit.

5. Définissez des objectifs de réduction des MOA en lien avec les
engagements existants de votre marque, tout en les renforcant.

Si votre marque s'est déja engagée a réduire ses émissions de GES ou
poursuit d'autres objectifs de durabilité, déterminez l'impact des MOA
sur ceux-ci et fixez-vous un objectif de réduction en conséquence.
Savez-vous quelle part de votre impact sur le climat est liée a
l'approvisionnement en MOA ? Dans quelle mesure vos objectifs
climatiques pourraient-ils étre atteints plus efficacement avec une
réduction des MOA ?
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La marque de luxe Napapijri met fin a
Uutilisation de la fourrure et du duvet

Reconnue pour son style « gorpcore » et ses matieres innovantes, la marque internationale Napapijri
propose des vétements d'extérieur ultra-chauds inspirés de l'exploration polaire. Fondée en 1987 en
Italie, 'entreprise VF Corporation produit depuis des années des vestes polaires adaptées aux conditions
climatiques extrémes. Si ces vestes ont longtemps été rembourrées en duvet de canard et d'oie, la marque
a mis un terme a son utilisation en 2017. Cette décision a été prise cinq ans apres l'engagement de
'entreprise a ne plus utiliser de fourrure.™

En 2012, lorsque Napapijri a entamé 'abandon progressif de la fourrure (d'abord dans ses collections
pour enfants, puis en éliminant la fourrure de chien viverrin™ et enfin lintégralité des fourrures) leur
philosophie « Make it Better » est devenue plus lisible, marquant le début d'une recherche responsable
axée sur les matériaux.'

Les recherches menées par Napapijri sur les alternatives a la fourrure ont abouti a la découverte d'une
fibre appelée « Eco-Fur Kanecaron® ». Il s'agissait au départ d'un matériau entierement synthétique
qui, méme s'il n'était probablement pas respectueux de l'environnement, présentait au moins l'avantage
d'éliminer les souffrances animales de la chaine d'approvisionnement de Napapijri. D’'apres les études
menées, sa production générait tout de méme un impact climatique moindre comparé a celui de la fourrure
animale.” Le fabricant Kanecaron s’engage dans une démarche d'amélioration continue au service de ses
clients tels que Napapijri, qui propose désormais une fourrure synthétique partiellement recyclée."”
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Le succes de l'élimination progressive de la fourrure animale par Napapijri a permis d'étudier les
possibilités d'amélioration de leurs approvisionnements, a la fois sur le plan éthique et responsable. Trois
ans plus tard, en s'appuyant sur les lecons tirées de l'approche du « sans fourrure », la marque s'est
penchée sur la question des alternatives au duvet animal. QUATRE PATTES et Collective Fashion Justice
saluent cette approche judicieuse : la production de duvet est généralement associée a l'élevage intensif
et il est par ailleurs difficile de garantir, sur des chaines d'approvisionnement entiéres, l'absence totale de
plumaison a vif.

Linvestissement réalisé par Napapijri en recherche et développement a abouti a la création de la Thermo-
Fibre™, un rembourrage isolant 100 % recyclé dont la régulation thermique et lisolation, testées en
laboratoire, sont comparables a celles du duvet animal, grace a sa technologie de microspheres qui
capturent l'air. Idéal pour une utilisation en extérieur, ce matériau est également compressible. Il séche
plus rapidement et présente une légereté et un volume égales, tout en résistant aux moisissures,
contrairement au duvet.'®"”

La Thermo-Fibre™ a rencontré un grand succes auprés des consommateurs, qui, selon la marque,
recherchent des matériaux éco-responsables alliant esthétique et éthique. Aprés le lancement de ce
matériau, les ventes ont augmenté de plus de 300 % par rapport a l'année précédente. En 2017, Napapijri
avait définitivement mis fin a l'utilisation du duvet.?’

La marque Napapijri considere que « linvestissement dans des alternatives aux matériaux d'origine
animale est une preuve de respect et de valorisation du vivant qui nous entoure » et ce changement
d'approvisionnement est un exemple concret de cette philosophie en action."

« Nous pensons que la durabilité est la nouvelle créativité, qu'elle inspire de nouvelles
idées, de nouvelles voies et de nouvelles innovations. » - Napapijri
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L'abandon du cuir vierge par GANNI

En 2019, GANNI s’est fixé un objectif ambitieux : faire disparaitre progressivement le cuir vierge de sa

collection de prét-a-porter d'ici 2021 et des chaussures et accessoires d'ici 2023.7

A la fin de l'année 2023, GANNI avait atteint son objectif. La marque ne vend aujourd’hui plus aucun
produit comportant du cuir vierge. Dans son Rapport d'impact de 2023, GANNI a pu mettre en avant
une réduction de 7 % en valeur absolue de ses émissions par rapport a 2021, tout en poursuivant, sur
la méme période, une croissance annuelle de 18 %.?" Ceci démontre la possibilité pour les marques

d’allier croissance financiere et réduction de leur impact sur l'environnement et le vivant.

Aujourd’hui, la marque propose des chaussures et des accessoires fabriqués a partir de cuir recyclé
certifié Global Recycling Standard, ainsi qu'une gamme croissante d'alternatives au cuir, fabriquées
a partir d'intrants biosourcés tels que VEGEA, Oleatex et Ohoskin, sans oublier le MIRUM sans
plastique. GANNI continue de jouer un role de précurseur en proposant des produits innovants,

fabriqués a partir de cellulose bactérienne, de mycélium et d'autres matériaux.?? %

En investissant dans une large gamme de matériaux innovants, GANNI a également réalisé un

investissement plus sdr.
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Le cofondateur de la marque, Nicolaj Reffstrup, a déclaré que cette étape importante avait
nécessité « une réévaluation de nos valeurs et un effort concerté pour gérer les attentes des parties
prenantes ». Leur conviction fondée dans la capacité de l'innovation a proposer de nouvelles solutions
qui « dépassent L'offre du cuir vierge tout en trouvant un écho auprés des clients » s'est vue confortée

par le succes continu de leurs collections exemptes de cuir vierge.?

Des choix difficiles ont d0 étre faits. Pour atteindre ses objectifs et respecter ses engagements
climatiques, GANNI a d suspendre la production de certains coloris de bottes les plus populaires
de sa gamme, faute de pouvoir les produire en utilisant des matériaux alternatifs. En prenant cette
décision, la marque a fait le choix de privilégier la planete au détriment du profit, consciente que cela

lui serait bénéfique a long terme.”

La marque s'est fixé un objectif en plusieurs étapes, en commencant par appliquer les changements
les plus faciles (abandon du cuir dans le prét-a-porter), tout en poursuivant la recherche et l'innovation

dans la perspective de se fixer des objectifs encore plus ambitieux (chaussures et accessoires).

« La vente de produits en cuir, bien que trés rentable, sera bientot aussi démodée que la
cigarette a la télévision », a déclaré le fondateur de GANNI.? A mesure que la perception
des consommateurs change, la production des MOA devient plus coliteuse et moins fiable
en raison du changement climatique et de l'évolution de la législation, cette derniére
favorisant des marques plus responsables. Les profits élevés générés par leur utilisation,

pourraient bientot appartenir au passé.
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Chloé s'affranchit progressivement des
peaux et fourrures d'animaux sauvages

La célebre marque Chloé est connue pour ses créations glamour et bohémes ainsi que pour son
engagement en faveur d'un luxe responsable. Dans le cadre de sa démarche de développement
durable, la marque a réévalué son utilisation de matieres d'origine animale et a décidé d'éliminer
les peaux et fourrures d'animaux sauvages de ses collections. Cette décision marque une avancée
significative dans l'approche de la mode de luxe en matiére d'approvisionnement et répond a un
besoin de changement profond et urgent. En effet, les animaux sauvages utilisés pour la mode
subissent des souffrances extrémes et leur population a décliné de 73 % au cours des 50 dernieres
années, selon un rapport de 2024.”

En 2018, Chloé a banni la fourrure de ses collections. Un an plus tard, la marque a étendu cet
engagement aux peaux d'animaux sauvages, souvent appelées peaux exotiques, traditionnellement
associées aux produits de luxe. Aude Vergne, responsable du développement durable chez Chloé, a
déclaré a propos de cette étape importante :

« La posture créative de Chloé a toujours été de travailler avec une large gamme de matériaux
naturels, dans l'intention de mettre en valeur leur histoire et leur beauté inhérente. Cette gamme
est en fait si large que nous avons réalisé qu'il y avait suffisamment de matériaux nobles pour que
nous puissions nous passer des fourrures et des peaux d'animaux exotiques, dont nous avions déja
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grandement réduit l'utilisation. Nous sommes convaincus que l'industrie de la mode dispose d'une
multitude de matériaux magnifiques, et qu'elle peut choisir ceux qui tiennent compte du bien-étre des

animaux. »

Cette décision souligne l'engagement de Chloé a atteindre ses objectifs de protection animale et
prouve que les marques de luxe peuvent innover tout en soutenant des pratiques plus éthiques.

En renoncant a [lutilisation d'animaux sauvages, Chloé a da redéfinir ses stratégies
d'approvisionnement tout en maintenant la rentabilité et l'attrait pour les consommateurs.

Aude Vergne s'est exprimée sur cette transition :

« Pour Chloé, le changement s'est fait naturellement, car avant l'interdiction officielle, nous avions
déja considérablement réduit notre utilisation de fourrures et de peaux d'animaux exotiques. Le
changement en interne a été subtil plus que brutal, grace aux engagements personnels de nombre de
nos employés et a leur sensibilité au changement culturel et sociétal concernant le bien-étre animal.
Ces produits ne représentaient plus qu‘une partie infime de nos activités, ce qui a rendu encore plus
simple le choix de les interdire. »

Le cas de Chloé prouve qu'il est possible de faire coexister des décisions éthiques en matiere de
chaine d'approvisionnement et un attrait pour le luxe. Autrefois symbole incontournable du luxe, les
peaux d'animaux sauvages sont aujourd’hui reconsidérées : la persévérance et 'approche innovante
de la marque démontrent que le luxe peut perdurer mais aussi prospérer en privilégiant des
matériaux plus responsables.

« Si nous pouvions donner un conseil aux entreprises qui souhaitent suivre le méme chemin, ce serait
de toujours considérer les questions sociales et environnementales comme interconnectées a chaque
étape de leur parcours. »

Il est essentiel d'éliminer progressivement les peaux d'animaux sauvages de nos productions et
de donner la priorité a l'approvisionnement éthique si l'on veut rester pertinent a une époque ou le
consumeérisme conscient se développe. Un sondage mondial réalisé en 2024 par YouGov révele que
les trois quarts (75 %) des consommateurs se déclarent étre assez, voire trés préoccupés par le bien-
étre des animaux utilisés par lindustrie des peaux exotiques, En outre, plus d'un tiers (36 %) d’entre
eux, déclare qu’il choisira une marque plutdot qu'une autre si celle-ci privilégie le bien-étre animal."

En éliminant les produits issus d'animaux sauvages, les marques réduisent les risques

pour ces animaux, pour les humains et pour l'environnement.
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Merci de Uinteret que vous portez
a la reduction des matieres
d’origine animale

@ Le rapport « Réinventer la mode » du réseau QUATRE PATTES, qui met en lumiére le risque que
constitue la fourrure, le duvet, le cuir et la laine pour l'environnement et le bien-étre animal.

@ Les rapports de Collective Fashion Justice sur les conséquences de l'utilisation de la fourrure,
des peaux d'animaux sauvages, des plumes d’ornement, du cuir et de la laine sur les humains, les
animaux et la planéte, ainsi que leurs rapports sur les innovations permettant leur remplacement.

Ce guide a été élaboré conjointement par le réseau QUATRE PATTES et Collective Fashion Justice.
Les deux organisations appellent activement les marques a réduire l'utilisation des MOA. Le classement
Wear It Kind du réseau QUATRE PATTES évalue les marques en fonction de leur engagement sur ce sujet.


https://media.4-paws.org/5/d/d/0/5dd00b47eeca8de8807f3d901b6c011006deafda/taming_fashion_report_FR.pdf?_jtsuid=2317516892555415787430
https://www.collectivefashionjustice.org/
https://www.four-paws.org/campaigns-topics/campaigns/wearitkind/wik-brand-directory
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Responsabilité

Ce document, ainsi que les informations et les ressources qu'il contient, sont fournis a titre d'information générale
uniquement. Ce document ne tient pas compte de vos besoins spécifiques, objectifs ou particularités. Ce document
n'a pas vocation a constituer un conseil juridique, fiscal, financier ou autre. Bien que des efforts raisonnables aient
été faits pour assurer l'exactitude des informations contenues dans ce document au moment de sa publication, les
parties a l'origine de ce rapport ne font aucune déclaration ni ne donnent aucune garantie quant a leur exactitude,
leur exhaustivité ou leur fiabilité, dans les limites autorisées par la loi. Le fait de vous fier aux informations contenues
dans ce document ou de les utiliser est sous votre entiere responsabilité. Les parties a l'origine de ce document
n‘assument aucune responsabilité en cas d'erreurs, d'omissions, de pertes ou dommages résultant de l'utilisation
que vous faites de ce document ou du degré de confiance que vous lui accordez. Les parties ne seront en aucun cas
tenues responsables des dommages directs, indirects, spéciaux, accessoires, consécutifs ou punitifs, des pertes ou des
dépenses découlant dudit document, de son utilisation ou s'y rapportant. Il est de votre seule responsabilité d'évaluer
U'exactitude, l'exhaustivité et l'utilité du document pour vos besoins et conditions d'utilisation spécifiques. En accédant
a ce document ou en l'utilisant, vous acceptez expressément les conditions de cette clause de non-responsabilité.

A propos de Collective Fashion Justice

Collective Fashion Justice est une organisation caritative qui se consacre a la création d'un systeme de mode
totalement éthique donnant la priorité a la vie et au bien-étre des humains, des animaux et de la planéte.

En proposant des consultations, en soutenant les changements législatifs et en réalisant des recherches, nous
travaillons aux cotés de l'industrie de la mode pour améliorer nos comportements. Nous mettons l'accent sur les
stratégies nous permettant de nous affranchir des matieres d'origine animale et des combustibles fossiles qui nous

sont nocifs.
collectivefashionjustice.org Collective Fashion Justice
@collectivefashionjustice @co_fash_justice

A propos de QUATRE PATTES

QUATRE PATTES est l'organisation mondiale de protection des animaux sous influence humaine directe, qui révele
leurs souffrances, sauve les animaux en danger et les protege. QUATRE PATTES plaide pour un monde dans lequel
les humains traitent les animaux avec respect, compassion et compréhension. Les campagnes et projets durables se
concentrent sur les chiens et chats errants, les animaux de compagnie, les animaux d’'élevage et les animaux sauvages
détenus dans de mauvaises conditions, vivant dans des zones de conflit, ou ayant été victimes d'une catastrophe
naturelle. Avec des bureaux en France, en Afrique du Sud, en Allemagne, en Australie, en Autriche, en Belgique, en
Bulgarie, au Kosovo, aux Pays-Bas, au Royaume-Uni, en Suisse, en Thailande, en Ukraine, aux USA et au Vietnam ainsi
que des refuges et sanctuaires pour animaux dans onze pays, le réseau QUATRE PATTES fournit une aide rapide et des
solutions durables.

QUATRE PATTES France https://www.quatre-pattes.org
6 rue Charles Floguet https://fr.linkedin.com/company/four-paws

92120 Montrouge, France )

Téléphone - +33 (0)1 78 91 30 10 https://www.instagram.com/quatrepattes_france/

Mail : info@quatre-pattes.org https://m.facebook.com/QuatrePattesFrance

FOUR PAWS - YouTube

Mise en page : QUATRE PATTES | 12/2024
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https://www.youtube.com/@FOURPAWS.International
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