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За това ръководство

С нарастващите очаквания от страна на потребителите и други заинтересовани страни, модните 

марки все по-често чуват призиви да подобряват стандартите си за хуманно отношение към 

животните във веригите си на доставки и да намаляват зависимостта си от материали от 

животински произход. 

Това ръководство е създадено, за да подпомогне модните компании в разработването на ясни 

и ориентирани към бъдещето политики за хуманно отношение към животните, които защитават 

животните, намаляват бизнес риска и са в съответствие с променящите се пазарни изисквания. 

Насоките, представени тук, са практични и информативни, но всяка компания трябва внимателно 

да анализира своя собствен контекст, приоритети, допълнителни източници на информация и 

правни задължения при разработването или въвеждането на промени в своите бизнес практики.
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1.	 Защо да си разработите политика за 
хуманно отношение към животните?
Животните, използвани в текстилната индустрия, често биват отглеждани в неадекватни условия 
на живот, прилагат им се болезнени осакатяващи процедури, подложени са на продължителен 
стрес и лоши практики на развъждане, наред с много други проблеми. Ако тези рискове не се 
управляват, това може да застраши както доверието в бизнеса ви. Животновъдството е свързано 
и с неблагоприятни въздействия върху околната среда и обществото. Една добре разработената 
политика за хуманно отношение към животните подпомага вашата модна компания в това 
ефективно да намалите рисковете и за животните, и бизнеса си. Също така, такава политика 
може да бъде част от екологични и социални отговорности на компанията, и да добави още една 
перспектива към съществуващите процеси на вземане на решения.

С разработването на ясна и прогресивна политика за хуманно отношение към животните като 
мода компания, вие можете да:

	■ допринесете Вие значителна промяна към добро за животните

	■ спазвате Насоките на Организацията за икономическо сътрудничество и развитие (ОИСР) за 
многонационални предприятия

	■ бъдете по-добре подготвени за предстоящите национални и регионални изисквания за 
надлежна проверка

	■ отговаряте на нарастващите очаквания на потребителите за по-добро хуманно отношение 
към животните в модата 

	■ намалите рисковете, свързани с хуманното отношение към животните, финансовите и 
репутационните рискове

	■ допринесете допълнително за Целите за устойчиво развитие на ООН. Гарантирането на по-
добро хуманно отношение към животните подкрепя много от целите, но най-вече:

За повече информация вижте: 
	� Animal Welfare and the United Nations Sustainable Development Goals, by Keeling et al. 2019. 

	� The carbon cost of impaired welfare on sheep farms, by Lanzoni et al. 2025.

https://www.frontiersin.org/journals/veterinary-science/articles/10.3389/fvets.2019.00336/full
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S1751731124003276?utm_source=chatgpt.com
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2.	 Как да се подготвите за 
разработването на Bашата политика?
Преди да изготвите политиката на Вашата марка за хуманно отношение към животните, трябва 
първо да си дадете сметка за по-широкия контекст и рисковете, свързани с използването на 
материали от животински произход (МЖП). Това включва осмисляне на позицията на компанията 
по отношение на хуманното отношение към животните, оценка на степента на приемлив риск, 
идентифициране на основните рискове за хуманното отношение по цялата верига на доставки и 
идентифициране на потенциални репутационни, правни и оперативни рискове.

Като цяло, изборът да не се използват МЖП носи най-нисък риск както за животните, така и за 
доверието към марката. Въпреки това, ако Вашият екип избере да използва такива материали, 
става ваша отговорност да гарантирате хуманното отношение към животните – и има смислени 
стъпки, които можете да предприемете за намаляване на рисковете.

Барометър на риска за хуманното отношение към животните 
и модния бизнес, свързани относно използването на МЖП:

За да подпомогнете Bашия екип да разбере риска, насърчаваме ви да прегледате ресурси като 
тези на интернет страница на ЧЕТИРИ ЛАПИ със съвети за модната индустрия в рамките на 
кампанията Облечи се с грижа – включително информационни листове за веригата на доставки, 
Доклада за сертификатите в модата, проучвания сред потребителите и други релевантни 
публикации. Разговорите с доставчици, ангажирането с браншови организации и консултациите 
с организации като ЧЕТИРИ ЛАПИ също могат да предоставят ценна информация за реалните 
последици от снабдяването и използването на МЖП.

Употреба на МЖП & 
липса на за 

животнитедействия  

ВИСОК 
РИСК

НИСЪК 
РИСК 

Използване на 
сертифицирани 

вериги на доставки

Предприемане на 
допълнителни мерки 

за хуманно отношение

не се 
употребяват  

МЖП

https://www.four-paws.bg/nashata-rabota/kampanii/oblechi-se-s-grizha/informatsiia-za-industriiata-i-instrumenti
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3.	 Как изглежда една 
смислена политика за хуманно 
отношение към животните?
Смислената политика за хуманно отношение към животните е ясна, измерима и приложима. Тя 

трябва да включва конкретни индикатори и таргети, с ангажимент те да бъдат да бъдат постигнат 

към конкрети дати, както и прозрачно отчитане на напредъка. Според нас, една такава политика 

следва да съдържа следните елементи, които Bи препоръчваме: 

3.1 Основни мерки, залегнали в политиката 

 Цел на политиката
Започнете с ясно формулиране на основните цели на Вашата марка по отношение на хуманното 
отношение към животните. Ако компанията ви възнамерява да продължи да използва МЖП, но е 
искрено ангажирана с гарантирането на хуманно отношение, поемете ангажимент за постепенно 
повишаване на стандартите за хуманно отношение към животните. Препоръчваме да се позовете 
на Общите цели за хуманно отношение от Модела на петте области – това е глобално призната 
рамка за хуманно отношение към животните, която надхвърля остарелия модел на петте свободи.

Пример:

	■ „Нашият бранд цени хуманното отношение към животните и работи за постигането на Общите 
цели за хуманно отношение от Модела на петте области.“

Моделът на петте области:
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На практика това означава политика, която включва ангажимент за постигане на следните цели:

	■ Усъвършенстване на избора на МЖП и веригите на доставки, за да се гарантират и насърчават 
по-високи стандарти за хуманно отношение към животните (напр. чрез използване 
на материали, сертифицирани по най-строгите налични стандарти, и запълване на 
известни пропуски).

	■ Намаляване на използването на материали от животински произход (напр. чрез ограничаване 
на видовете МЖП или чрез приоритизиране на рециклирани пред първични материали).

	■ Замяна на МЖП с устойчиви алтернативи, включително инвестиции в материали от ново 
поколение, когато е възможно.

Насърчаваме брандовете да демонстрират лидерство, като поемат ясни публични 
ангажименти. Това включва присъединяване към мрежата „Търговци без ценни 
кожи“, което ясно показва ангажимент да не се ползват ценни кожи (кожа с косъм). 

Препоръчваме също подписване на Отвореното писмо срещу подрязването на 
агнета на живо на ЧЕТИРИ ЛАПИ, с което призоваваме австралийската вълнена 
индустрия да прекрати тази практика (позната още като мулезиране) и се поема 
ангажимент брандът Bи да преустанови използването на вълна от подрязани на живо 
агнета до 2030 г.

За повече информация относно основните приоритети за хуманно отношение към 
животните в модата разгледайте Класацията за грижовна мода, която очертава някои 
от областите, представляващи най-голяма загриженост за ЧЕТИРИ ЛАПИ.

 Позиция относно използването на диви животни
Ако Bашата марка никога не е използвала материали от диви животни, заявете това ясно и 
включете постоянна забрана за всички диви животни съгласно дефиницията на Международната 
организация за животинско здраве. 

Пример: 

	■ „Никога не сме използвали и не възнамеряваме да допуснем използването на материали от 
диви животни в нашите продукти/артикули.“

Ако Bашата марка в момента използва материали от диви животни, поемете ангажимент за 
поетапно прекратяване в определен срок.

Пример: 

	■ „Въпреки че в миналото сме използвали екзотични материали като кожи от влечуги или кожа 
с косъм, до 2026 г. ще преустановим изцяло използването на материали от диви животни.“

https://furfreeretailer.com/
https://furfreeretailer.com/
https://www.four-paws.org.au/campaigns-topics/campaigns/wearitkind/brand-letter-of-intent
https://www.four-paws.org.au/campaigns-topics/campaigns/wearitkind/brand-letter-of-intent
https://www.four-paws.bg/nashata-rabota/kampanii/oblechi-se-s-grizha/klasatsiia-na-modni-brandove-za-grizhovna-moda
https://www.woah.org/fileadmin/Home/eng/Health_standards/tahc/current/glossaire.pdf
https://www.woah.org/fileadmin/Home/eng/Health_standards/tahc/current/glossaire.pdf
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 Използване на МЖП от домашни животни, 
изисквани сертификати и ангажименти
Формулирайте ясно позицията на Вашата компания за всеки тип материали от домашни животни, 
които се използват, като изрично посочите само онези материали, които са одобрени за употреба, 
заедно с допълнителни уточнения. За всеки материал отбележете изискваните сертификати и 
всякакви допълнителни ангажименти по отношение на снабдяването. Материалите, които не са 
включени в списъка, следва да се считат за забранени.

Пример:

Тип одобрен

материал
Изисквани сертификати Допълнителни ангажименти

Овча вълна

Цялата овча вълна, 
използвана от нашия 
бранд, трябва да бъде 
сертифицирана по RWS или 
ZQ Merino.

Освен снабдяване от сертифицирани вериги 
на доставки без подрязване на агнета на 
живо, ще поддържаме директен контакт с 
всички ферми във веригата ни на доставки, 
за да гарантираме, че животните получават 
обезболяване при всяка болезнена процедура 
и имат постоянен достъп до подслон.

Кожа

В нашите продукти може да се 
използва само рециклирана 
кожа от животински произход, 
сертифицирана по GRS, или 
кожа от ново поколение, 
одобрена от PETA.

Ще осигурим инвестиции за разширяване 
и внедряване на материали от ново 
поколение без животински произход в 
продуктовата ни гама.

…. …. ….

 
За да се избегне двусмислие, уточнете ясно, че единствено изрично посочените материали от 
животински произход са позволени за употреба.

Пример:

	■ „В нашите дрехи са използвани само изброените по-горе материали от животински произход. 
Всички останали са изключени.“

 Ангажимент за цялостно намаляване на употребата на МЖП
Ако Вашата марка може да поеме ангажимент за намаляване на употребата на МЖП, оповестете 
конкретни цели и срокове. Това може да включва пълно прекратяване на използването на даден 
материал или процентно намаление на няколко материала.

Примери:

	■ „Ще прекратим изцяло използването на кожа до 2027 г.“
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	■ „До 2030 г. ще намалим общото използване на вълна, кашмир и пух с 25% (еквивалент на [X] 
тона), или в сравнение с употребата от 2025 г.“

Ако Вашият бранд все още не е определил цел за намаляване, насърчаваме ви да се консултирате 
с нашето Ръководство за преход, за да разберете значението на поемането на такъв ангажимент и 
да разгледате практическите стъпки за установяване на надежден път за намаляване.

 Прилагане на политиката
Идентифицирайте ясно лицата, екипите или отделите, отговорни за разработването, прилагането 
на вашата политика за хуманно отношение към животните. Това може да включва определени 
роли, междуекипни работни групи. Посочете колко често ще се извършва преглед на политиката 
– препоръчително е ежегодно, за да се гарантира съответствие с развиващата се наука, новите 
сертификационни стандарти и добрите практики. Отбележете дали консултации с организации за 
защита на животните, като ЧЕТИРИ ЛАПИ, ще бъдат част от процеса на преглед.

Пример:

	■ „Нашият екип по устойчиво развитие, заедно с екипа по снабдяване, води разработването 
и прилагането на нашата политика за хуманно отношение към животните. Политиката се 
преразглежда/обновява ежегодно с участието на организации за защита на животните, като 
ЧЕТИРИ ЛАПИ, както и представители на нашата верига на доставки.“

Също толкова важно е да се гарантира, че политиката е ясно комуникирана към доставчиците. 
Често използван подход е включването ѝ в кодекса за поведение на доставчиците или 
предоставянето на ясен линк към нея, като се изисква потвърждение, че доставчиците са 
задължени да я прочетат и спазват. Препоръчваме също редовни срещи с доставчици, за да се 
уверите, че политиката е разбрана и прилагана на практика.

 Мониторинг и отчитане
Вашата политика трябва също да обяснява как и къде ще се отчита напредъкът по поетите 
ангажименти. Публичното отчитане демонстрира прозрачност и отговорност. За насоки относно 
ефективните практики за отчитане се обърнете към нашите Принципи за отчитане, изброени 
в раздел 3.3.

Съвет:	 Свържете се с ЧЕТИРИ ЛАПИ на адрес wearitkind@four-paws.org и 
office@four-paws.bg за обратна връзка по вашия проект за политика за 
хуманно отношение към животните.

https://media.4-paws.org/3/d/4/d/3d4d81300229f3dfe213bcccd637feeacb2853ef/WiK_transition guide_BG %284%29.pdf?_jtsuid=3378617454007533068152
mailto:wearitkind@four-paws.org
mailto:office@four-paws.bg
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3.2 Проверка на сертификати
Сертификатите за хуманно отношение към животните никога не могат с абсолютна 
сигурност да гарантират добро благосъстояние, но въпреки това остават мощен инструмент 
за подобряване на условията във веригите на доставки. Когато се прилагат ефективно, 
сертификатите допринасят за по-голяма прозрачност, осигуряват проследимост и спомагат за 
постигането на смислена промяна.

ЧЕТИРИ ЛАПИ призовава модните компании да използват само сертифицирани МЖП като 
първа стъпка в своя път към хуманно отношение към животните, а след това да надграждат 
над тази основа. Идентифицирали сме осем основни критерия, на които всеки сериозен 
сертификат за хуманно отношение трябва да отговаря – и да ги надхвърля:

	■ Сертификатът е разработен с цел подобряване на хуманното отношение към животните 
във веригите на доставки в текстилната индустрия и включва подробни изисквания за 
хуманно отношение.

	■ Сертификатът е разработен, като взема предвид и цели постигането на общите цели за 
хуманно отношение от модела на петте области в дългосрочен план.

	■ Стандартите и процедурите за хуманно отношение са публично достъпни.

	■ Съответните сертификати трябва да гарантират, че живото скубане във всички ферми и 
родителски ферми, както и събирането на пера от живи птици и подрязването на агнета на 
живо, са напълно елиминирани от веригите на доставки.

	■ Собственикът на стандарта заявява, че спазва съответните принципи на ISO и/или ISEAL 
за добра практика.

© FOUR PAWS
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	■ Стандартите за хуманно отношение са разработени в консултация с поне една, но за 
предпочитане две организации за защита на животните.

	■ Сертификатите трябва да изискват редовни одити на всички ферми, извършвани от 
трета страна.

	■ Сертификатът трябва да осигурява проследимост от фермата до крайния продукт и 
етикетиране, подкрепено от надеждни правила за доказване на съдържанието.

За най-актуалните насоки относно най-строгите налични сертификати, моля, обърнете се 
към нашия Доклад за сертификатите в модата. Този доклад очертава и основните ключови 
проблеми, както и начина, по който сертификатите ги адресират – или къде остават пропуски, 
които изискват от брандовете да предприемат допълнителни действия, като например да 
оказват натиск върху собствениците на стандарти или да работят директно със своите вериги 
на доставки за тяхното отстраняване.

3.3 Принципи за отчитане
Разработването на смислена политика за хуманно отношение към животните има стойност, ако 
марката следи активно нейното прилагане и оценява напредъка. Прозрачното отчитане не само 
показва отговорност, но и предоставя ценна информация за оценката и усъвършенстването на 
политиките. Последната стъпка, която трябва да се направи за да може политиката за хуманно 
отношение към животните да е ефективна, е редовното да се отчита на напредъка спрямо 
поставените цели. Най-добре е тази информация да е част от годишните доклади за устойчиво 
развитие или корпоративна социална отговорност на компанията. 

Основни елементи, които трябва да бъдат включени в отчета са:

	■ Процентът на използваните материали от животински произход по вид като дял от общото 
количество използвани материали.

•	 Пример: „През 2024 г. общото ни използване на материали включваше 50% памук, 
45% изкуствени целулозни влакна (вискоза, лиосел и др.), 2% вълна (овча), 2% кожа 
и 1% кашмир.“

	■ Процентът на сертифицираните материали от животински произход за всеки вид МЖП и 
по кои стандарти.

•	 Пример: „През 2024 г. 25% от нашата вълна беше сертифицирана по RWS, а 5% от 
нашата вълна беше сертифицирана по GRS.“

	■ Информация за всички допълнителни ангажименти, поети от Bашата марка.

•	 Пример: „Предлагаме дългосрочни договори на 90% от 
производителите, с които работим, за да им помогнем да 
инвестират и могат да отговарят на нашите изисквания за 
хуманно отношение към животните. Те включват основни 
условия като осигуряване на сянка и защита от вятър.“

https://media.4-paws.org/0/e/4/a/0e4ad1f6ad331b5af5583df880eec4d238accbc2/2025-08_WiK_certification-insights-report_WEB.pdf
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	■ Качествена описателна част – тя също е ценна за демонстриране на напредък и истински 
ангажимент към хуманното отношение към животните. Където е възможно, предоставяйте 
описателна информация, която подчертава Bашите усилия, предизвикателства и 
залючения. Например:

•	 Какви дейности или инициативи предприе Bашата компания през отчетната година 
за подобряване на хуманното отношение към животните – било във веригите на 
доставки, било чрез ангажиране на потребителите?

•	 Какви уроци бяха научени чрез тези дейности или инициативи?

•	 Какви резултати или въздействия бяха постигнати?

•	 Възнамерявате ли да продължите, разширите или адаптирате някои от тези усилия 
през следващата година?

3.4 Етикети на продуктите и информиране 
на потребителите
Ясната и прозрачна информация за продуктите не само помага на модните марки да отговорят 
на нарастващите изисквания за устойчивост и етикетиране, но също така подпомага 
информираното вземане на решения от страна на потребителите. Това е особено важно 
за хората, които се интересуват от хуманното отношение към животните, активно търсят 
сертифицирани продукти или изцяло избягват материали от животински произход.

Предоставяйки честна и достъпна информация за продуктите, подчертаваща ангажимента на 
вашата марка към хуманното отношение към животните, Bие можете да изгради доверие и да 
помогне на потребителите да правят по-добри избори. В същото време, това може да доведе и 
до увеличаване на Bашите пазарни позиции.

© FOUR PAWS
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За тази цел, марките трябва да се уверят, че онлайн описанията на продуктите и етикетирането в 
магазините са достатъчно описателни:

	■ Разкриват пълния състав на материала – вид, процент и сертификат.

•	 Пример: „Този продукт съдържа 100% рециклиран кашмир, сертифициран по GRS.“

	■ Ясно обозначават всички имитации на МЖП като такива.

•	 Пример: „Този продукт е изработен на 100% без животински влакна / или е веган“

	■ Предоставят информация, която помага на потребителите да избягват основни рискове за 
хуманното отношение към животните, като „без подрязване на агнета на живо“ или „без живо 
скубане“ (при условие че това може да бъдат проверени).

	■ За етикетирането на веган продукти да се позовават на Доброволните насоки на Британския 
търговски съвет относно веган модата.

https://brc.org.uk/media/673875/voluntary-guideline-on-veganism-in-fashion_final.pdf
https://brc.org.uk/media/673875/voluntary-guideline-on-veganism-in-fashion_final.pdf
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4.	 Как ЧЕТИРИ ЛАПИ подкрепя 
модните брандове
С над 35 години опит в текстилната индустрия ЧЕТИРИ ЛАПИ предоставя надеждни експертни 
знания относно хуманното отношение към животните на модни брандове и търговци на 
дребно. Ние разбираме, че да бъдеш в крак с развиващата се наука и добрите практики може 
да бъде предизвикателство, и затова сме тук, за да подкрепим модните марки във всеки етап 
от техния път.

1. Подпомагане при изработването на политики и 
обратна връзка

Ние помагаме на модните марки да разработват смислени политики за 
хуманно отношение към животните, като създаваме практични инструменти и 
предоставяме индивидуална обратна връзка. Брандовете могат да ни изпращат 
проектите си за политики на адрес wearitkind@four-paws.org и office@four-paws.
bg, а ние ще посочим къде смятаме, че има възможност за подобрение. Свържете 
се с нас за обратна връзка.

2. Инструменти и ресурси

Ние редовно изготвяме информационни материали, доклади и посочваме добри 
практики, за да подпомогнем напредъка на индустрията. Посетете нашата 
страница за индустрията, за да разгледате най-новите ни публикации и да се 
абонирате за месечния бюлетин за текстилната индустрия, където споделяме най-
актуалните новини и разработки, свързани с хуманното отношение към животните 
в модната индустрия.

От името на животните благодарим за Bашия ангажимент към тяхната защита. 
Ако имате въпроси или желаете допълнителна подкрепа, 
не се колебайте да се свържете с нас. Заедно можем да 
помогнем модната индустрия да се насочи към по-добро 
хуманно отношение към всички животни.

Свържете се с нас на: wearitkind@four-paws.org и 
office@four-paws.bg.

mailto:wearitkind@four-paws.org
mailto:office@four-paws.bg
mailto:office@four-paws.bg
https://www.four-paws.bg/nashata-rabota/kampanii/oblechi-se-s-grizha/informatsiia-za-industriiata-i-instrumenti
https://www.four-paws.org/campaigns-topics/campaigns/wearitkind/industry-newsletter
mailto:wearitkind@four-paws.org
mailto:office@four-paws.bg
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Речник 
Хуманно отношение към животните:  Хуманното отношение към животните се отнася до физическото и 

психическото състояние на едно животно във връзка с условията, в които то живее и умира. Добро състояние 
на хуманно отношение означава, че животното е здраво, в комфорт, добре хранено, в безопасност, може да 
проявява естествените си поведения, изпитва положителни емоции и не страда от болка, страх или стрес.

Сертификат за хуманно отношение към животните: Официален процес, който потвърждава, че даден 
продукт, процес или доставчик отговаря на определени стандарти, проверявани чрез одити от независими 
трети страни.

Кожа с косъм/Ценна кожа: Всяка животинска кожа или нейна част, към която са прикрепени косми или влакна 
от козина – в сурово или обработено състояние, или кожата на всяко животно, убито заради козината му. 
„Животно“ включва, но не се ограничава до норка, лисица, заек, агне каракул и енотоподобно куче. „Кожа с 
косъм“ не включва:

1.	кожи, които вече са били обработени в гладка кожа или са с напълно отстранени косми, 
основа или влакна;

2.	животинска козина, която е отрязана, остригана или изресана; руно, овча кожа, стригана кожа;

3.	кожа или косми от животинска кожа, която обикновено се използва като гладка кожа (напр. телешка 
кожа с косми);

4.	синтетични материали или естествени влакна, които изглеждат като истинска кожа с косъм 
(Определение съгласно мрежата „Търговци без ценни кожи“).

Подрязване на агнета на живо: Практика, позната още като мулезиране, при която от задната част на 
агнетата се изрязват ивици кожа, обикновено без адекватно обезболяване, за да се намали рискът от 
загнездване на мухи.

Материали от ново поколение: Материалите от ново поколение са иновативни и да разработени с цела 
заменят конвенционални текстили от животински произход, като кожа, вълна, коприна, пух и козина. Те са 
създадени така, че да съответстват или да надхвърлят характеристиките и естетиката на традиционните 
материали, като в същото време значително намаляват вредата за околната среда и напълно елиминират 
използването на животни. 
Материалите от ново поколение обикновено са:

•	 Не животински – без отглеждане, експлоатация или клане на животни;

•	 Фокусирани върху устойчивостта – с по-ниско въздействие върху емисиите на парникови газове, 
използването на земя, вода и замърсяване;

•	 Без пластмаса или с минимално съдържание на пластмаса – с приоритет към биобазирани или 
биоразградими компоненти вместо синтетики на петролна основа;

•	 Създадени чрез иновации – например растителни материали, гъбни (мицел), микробна ферментация 
или клетъчно култивиране.

	 Тези материали представляват преход към по-етична и устойчива модна система, като предлагат решения за 
замяна на материали с висок риск за хуманното отношение и околната среда.

Веган: Продукти и влакна, които не съдържат никакви животински съставки. Това включва не само самото 
влакно, но също и лепила, вакси и бои. За повече информация вижте Доброволните насоки на Британския 
търговски съвет относно веган модата.
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Фондация ЧЕТИРИ ЛАПИ
Адрес: ул. “Пиротска” №8, вх.
А, ет. 1 София 1000
Тел.: +359 2 953 178
office@four-paws.bg

www.four-paws.bg

instagram.com/fourpaws.bg

facebook.com/FOURPAWS.Bulgaria

youtube.com/fourpawsinternational

За ЧЕТИРИ ЛАПИ
ЧЕТИРИ ЛАПИ е международна организация за защита на животните, която помага на изложени на 
прякото човешко влияние животни, разкрива случаи на насилие, спасява животни в нужда и ги защитава. 
Основана през 1988 г. във Виена от Хелмут Дунглер и приятели, организацията се бори за свят, в който 
хората се отнасят към животните с уважение, съчувствие и разбиране. Кампаниите и проектите на ЧЕТИРИ 
ЛАПИ са насочени към животни компаньони, в това число бездомни кучета и котки, към селскостопански и 
към диви животни, като мечки, големи котки и орангутани, които се отглеждат при неподходящи условия, 
както и в зони на бедствия и конфликти. С представителства в Австралия, Австрия, Белгия, България, 
Великобритания, Виетнам, Германия, Косово, Нидерландия, САЩ, Тайланд, Украйна, Франция, Швейцария 
и Южна Африка, както и спасителни центрове в единадесет страни, ЧЕТИРИ ЛАПИ осигурява неотложна 
помощ и дългосрочни решения.

https://www.instagram.com/fourpaws.bg
http://www.facebook.com/FOURPAWS.Bulgaria

