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FICHE D’INFORMATION

CUIR

M
ARQUES PRÉCURSEURS

Le cuir est utilisé dans l’ensemble du secteur de la  
mode et, chaque année, quelque 553 millions de mou-
tons, 493 millions de chèvres et 371 millions de bovins 
sont utilisés pour répondre à la demande1. Le secteur 
des vêtements en cuir génère un chiffre d’affaires 
d’environ 6,15 milliards de dollars2. Cependant, le 
manque presque total de traçabilité dans l’ensemble 
de l’industrie du cuir rend incroyablement difficile 
pour les acheteurs de savoir comment l’animal a été 
traité avant d‘être tué pour la production de cuir. Sans 
ces informations, les marques sont dans l’ignorance 
totale et ne peuvent pas être sûres que les produits 
en cuir qu’elles achètent ont été fabriqués de manière 
éthique.

Problèmes de bien-être animal
	― Les animaux tués pour la production de cuir ont 

peu ou pas de protection tout au long de leur vie 
ou au moment de leur mort. Aussi bien l’élevage 
que l’abattage de ces animaux sont caractérisés 
par un traitement violent et brutal. Ces actes de 
cruauté se déroulent à l’abri des regards, mais 

«  Les émissions élevées de méthane vont à  
l’encontre de nos efforts pour réduire notre  

empreinte carbone, c’est pourquoi nous abandon-
nons progressivement le cuir d’ici fin 2023. »

Ganni-Gründer Nicolaj Reffstrup

sont souvent autorisés par la législation des pays 
dans lesquels les animaux sont élevés.

	― De nombreux veaux, chevreaux et agneaux passent 
leur vie dans un environnement industriel très 
stressant et isolé avant d’être abattus pour leur 
peau, qui, lorsqu‘ils sont encore bébés, est très 
souple et recherchée pour les produits de luxe.
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De nombreuses marques de luxe et de haute 
couture proposent désormais des cuirs sans 
animaux, notamment :

Et un nombre toujours croissant de marques 
se sont engagées à ne vendre que du cuir sans 
animaux, parmi elles :

adidas
ASOS
Bottega Veneta
CHANEL
Chloé
Dr. Martens
French Connection

GANNI
Miomojo
Jill Milan
Stella Mc Cartney
MATT & NAT
Sarah

GUCCI
Hermès
HUGO BOSS
Prada
Tommy Hilfiger
Topsho
VEJA
ZARA

Regensburger
Native Schoes
Nanushka
Marei1998
Rombaut
Brave Gentlemen



	― Avant l’abattage, les animaux sont souvent 
transportés très longtemps dans des conditions 
exiguës et insalubres, avec peu d’air pour 
respirer, et sont maltraités à plusieurs reprises 
pendant le transport. En raison de la vitesse de 
traitement élevée dans les abattoirs (jusqu’à 
400 animaux par heure), certains animaux sont 
souvent insuffisamment étourdis (voire pas du 
tout) avant l’abattage et peuvent être encore en 
vie pendant le dépouillement 13.

	― Le cuir provient souvent de pays qui ne disposent 
pas de lois sur le bien-être des animaux. De là, 
on trouve de terribles archives sur la cruauté 
envers les animaux, qui montrent que ces 
derniers sont parfois obligés de parcourir des 
centaines de kilomètres à pied pour se rendre 
dans les abattoirs. Il n’est pas rare que l’on frotte 
du piment, du sel ou du tabac dans les yeux 
des vaches épuisées ou que l’on leur casse la 
queue pour les forcer à continuer leur route. De 
nombreux animaux ne survivent pas au voyage et 
meurent de faim, de soif ou de blessures14.

	― Les animaux élevés pour la production de cuir 
sont systématiquement soumis à des procédures 
douloureuses sans analgésie ni anesthésie, telles 
que la castration, l’écornage, le marquage au fer 
rouge et le mulesing15.

	― Les systèmes d’élevage intensifs, qui produisent 
la plupart du cuir, sont liés à de graves cruautés 
envers les animaux, et ces systèmes exposent 
les animaux à une souffrance, une douleur et 
un stress systémiques. De nombreux besoins 
fondamentaux des animaux, notamment l’accès 
à une nourriture adéquate, à de l’eau, à des abris 
et à des soins vétérinaires, sont négligés. De 
plus, il n‘y a aucune assurance qu’ils puissent 
exprimer leur comportement naturel et vivre des 
expériences positives.
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E Améliorer 
QUATRE PATTES s’oppose à l’utilisation du cuir issu 
de l’élevage intensif et s’inquiète de son utilisation à 
grande échelle, notamment en raison de l’absence 
actuelle de certifications spécifiques aux textiles, 
qui permettraient de réduire considérablement les 
risques pour le bien-être des animaux. Les mar-
ques qui souhaitent commencer à s’approvisionner 
en cuir auprès de fournisseurs ou de fermes certi-
fiés par le Leather Impact Accelerator ne devraient 
utiliser que des certifications de la catégorie la 
plus élevée, la « catégorie D ». Cette initiative en est 
toutefois à ses débuts et les marques doivent soig-
neusement évaluer les délais de livraison et d’achat 
avant de s’engager publiquement à respecter cette 
certification. Pour le cuir en particulier, les marques 
devraient veiller à ce que la traçabilité de la chaîne 
d’approvisionnement soit assurée à tous les stades 
de l’agriculture et de la transformation. Les mar-
ques ne devraient pas vendre le cuir d’animaux non 
nés (avortement spontané ou initié), c’est-à-dire 
d’agneaux slink et caracul. Nous encourageons 
activement les marques qui souhaitent continuer à 
utiliser du cuir à participer à des initiatives multi-
partites afin d’améliorer/de prendre en compte le 
bien-être général des animaux, qui est garanti dans 
le cadre des certifications du cuir actuellement 
disponibles.

Réduire et remplacer  
Tant que le bien-être des animaux utilisés pour 
la fabrication du cuir n’est pas suffisamment 
garanti, nous recommandons aux marques 
de réduire l’utilisation de cuir animal et de le 
remplacer par des alternatives innovantes et 
humaines telles que le Piñatex fabriqué à partir 
de feuilles d’ananas5, le cuir fabriqué à partir 
de pommes6, de champignons7, de cactus8 ou 
de café9, ou encore le cuir fabriqué biologi-
quement10. Ces produits sont non seulement 
exempts de cruauté envers les animaux, mais 
aussi souvent plus respectueux de l’environne-
ment11.

Faire preuve de transparence 
Comme les consommateurs développent un 
besoin croissant de transparence, il est plus 
important que jamais de communiquer les 
mesures d’amélioration prises dans votre chaîne 
d’approvisionnement12.Vous démontrez ainsi vos 
efforts en matière de protection des animaux 
et de l’environnement et aidez les consomma-
teurs à faire des choix éclairés. Communiquez 
de manière transparente sur les matériaux 
d’origine animale que vous utilisez actuellement 
et sur le moment où des améliorations seront 
apportées à la chaîne d’approvisionnement. Dans 
l’idéal, ces informations devraient faire partie 
d’une politique solide et complète en matière 
de bien-être animal, communiquée de manière 
claire et précise aux fournisseurs.



Problèmes environnementaux 
On estime que l’élevage d’animaux de rente est à 
l’origine de 14,5 %16 des émissions de gaz à effet de 
serre dans le monde. 

L’élevage bovin est à l’origine d’une grande partie de 
ces émissions, ainsi que de 80 %17 de la déforestation 
en Amazonie. Le tannage des peaux pour la production 
de cuir est un processus hautement toxique qui 
peut causer des dommages considérables à la fois 
à l’environnement et aux personnes travaillant 
dans l’industrie. Environ 90 % des producteurs de 
cuir dans le monde utilisent le tannage au chrome, 
un procédé qui conduit à un mélange hautement 
toxique de produits chimiques et de gaz, dont le 
chrome cancérigène18. Dans les pays en voie de 
développement qui ne disposent pas d’une législation 
environnementale adéquate, les eaux usées toxiques 
non traitées, qui contiennent potentiellement du 
chrome, du plomb, de l’arsenic et des acides, sont 
souvent déversées directement dans les cours d’eau 
locaux, ce qui a des conséquences désastreuses19.

Le cuir de vachette est également une cause 
importante de pénurie d’eau20, de réchauffement 
climatique, de surfertilisation des eaux et d’excès 
de nutriments dans les sources d’eau en raison du 
ruissellement. Dans l’ensemble, il a été démontré que 
la production de cuir de vachette est l’une des plus 
polluantes, si ce n’est la plus polluante21, 22, et que le 
cuir de vachette obtient toujours de mauvais résultats 
en ce qui concerne l’indice de Higg, la plupart des 
types de cuir étant mal classés en raison de facteurs 
tels que la consommation d’eau, la pollution et la 
contribution au changement climatique23

Russie

Italie

État-Unis

France

Suisse

Allemagne

Chine

ItalieBrésil

QUATRE PATTES appelle les marques de mode 
à ne pas utiliser de cuir de vache ; à utiliser 
globalement moins de matériaux d’origine 
animale et à privilégier des alternatives dura- 
bles et sans animaux ; et à s’assurer que les 
animaux domestiqués qui continuent à être  
utilisés au sein de la chaîne d’approvisionne-
ment bénéficient d’un excellent niveau de bien-
être animal. 

Pour plus d’informations, consultez les 
recommandations de QUATRE PATTES sur les 
directives relatives au bien-être des animaux.
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PRINCIPAUX FABRICANTS DE CUIR3 PRINCIPAUX IMPORTATEURS4

Ensemble, nous pouvons 
rendre l’avenir de l’industrie 
de la mode respectueux 
des animaux et créer un 
monde dans lequel les gens 
traitent les animaux avec 
respect, compassion et 
compréhension      

«
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